EDITAL DE CONCORRENCIA N° 06/2022
PROCESSO N° 142/2022

1. PREAMBULO

1.1 - O Municipio de Pato Branco, Estado do Parana, através da Comisséo Especial de Licitagédo, designada
pela Portaria n°® 387/2022, torna publico aos interessados, que realizara licitagdo na modalidade
Concorréncia, para participacdo de empresas de qualquer porte, destinada a contratacdo de servigos
abaixo especificados, conforme autorizagdo constante do protocolo de licitagbes n° 445257/2022, nas
condi¢des fixadas neste Edital e seus anexos, sendo a licitagdo do tipo “TECNICA E PRECO’ e sera regido
em todas suas etapas pela Lei n°® 12.232/10, Lei n°. 4.680/65, Lei n° 8.666/93, Lei Complementar n° 123/06
e suas posteriores alteracdes, Decreto n°. 57.690/66, Decreto n°. 4.563/02 das Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao), e demais legislacdo pertinente a matéria.

1.2 - O recebimento dos Envelopes n° 1, 2 e 3, contendo a PROPOSTA TECNICA, e envelope n° 4
contendo a PROPOSTA DE PRECOS, dos interessados dar-se-a até as 09 HORAS, do dia 30 DE JUNHO
DE 2022, para a Comissdo Especial de Licitagbes da Prefeitura Municipal de Pato Branco, na Sala de
Abertura de Licitagdes, sita a Rua Caramuru, n° 271, Centro, em Pato Branco - PR.

1.3 - O Edital e seus anexos poderéo ser examinados e retirados, gratuitamente de 2.2 a 6.2 feira, das 08h
as 12h e das 13h30 as 17h30, na sede Prefeitura Municipal de Pato Branco, na Divisdo de Licitacdes, na
Rua Caramuru, n° 271, Centro, em Pato Branco-PR, ou pelo site www.patobranco.pr.gov.br.

1.4 - Demais informagdes poderdo ser obtidas pelo telefone para (46) 3220-6088/3220-1563, e-mail:
esported@patobranco.pr.gov.br / imprensa@patobranco.pr.gov.br.

2. OBJETO

2.1 - A presente licitagdo tem por objeto a Contratagao de Agéncia de Propaganda e/ou Publicidade para
prestagdo de servigos de publicidade e propaganda, correspondente ao estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao e a supervisdo da execugao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, inclusive internet,
atuando por ordem e conta do Municipio de Pato Branco, em conformidade com as Leis Federais n°
4.680/1965 e n° 12.232/2010 para atender as necessidades de todas as Secretarias da Administracéo
Municipal.

2.2 - Para a prestagdo dos servigos, objeto do presente edital, sera contratada 01 (uma) agéncia de
propaganda.

2.3 - As publicagdes de atos oficiais exigidos por for¢ca de lei especifica serdo efetuadas no 6rgéo de
imprensa oficial do municipio sem a intermediacdao da Agéncia de Propaganda contratada, ndo sendo,
portanto, devido qualquer valor sobre estas publicagdes.

3. DESCRIGAO DOS SERVICOS

3.1 Também integram o objeto desta licitagdo, como atividades complementares, os servigos pertinentes:
3.1.1 Ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracéo de
conhecimento relativos a execugao dos contratos;

3.1.2 A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

3.1.3 A produgdo e & execucdo técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias contratadas;

3.1.4 Criacao de pecgas de comunicagao publicitaria no ambiente digital.

3.1.4.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no item 3.1.1 terdo a finalidade de:
3.1.4.1.1 Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Poder Executivo de Pato
Branco, o publico-alvo e os veiculos de divulgagao nos quais seréo difundidas as campanhas ou pegas;
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3.1.4.1.2 Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a divulgagdo de mensagens;

3.1.4.1.3 Possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a ag¢ao publicitaria.

3.2 Os servigos ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio e de assessoria de comunicagao,
imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

3.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia,
ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagbes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdao de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéo.

3.3 Para a prestagdo dos servigos sera contratada 1 (uma) agéncias de propaganda, doravante
denominadas agéncia, licitante, proponente ou contratada.

3.3.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagéo
técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

3.3.2 A agéncia atuara por ordem e conta do Municipio de Pato Branco, em conformidade com as Leis
Federais n° 4.680/1965 e n° 12.232/2010, na contratagcdo de fornecedores de bens e servigcos
especializados, para a execucao das atividades complementares de que trata o item 3.1, de veiculos e
demais meios de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

3.3.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos
previstos no item 2.

3.3.4 A agéncia atuara de acordo com solicitagdo do Poder Executivo de Pato Branco.

3.3.5 Os servigos serdo prestados com vistas a consecugao de agdes de publicidade de interesse dos
6rgaos da administragao direta e das entidades da administragéo indireta do Municipio de Pato Branco.

4. VALOR MAXIMO

4.1 O investimento maximo da presente contratagdo é de R$ 2.000.000,00 (dois milhées de reais) para o
periodo de 12 (doze) meses.

4.2 A readequacao do valor do investimento, em relagado a licitagdo anterior, realizada em 2019, levou em
consideragao, o reajuste na tabela de prego dos veiculos de comunicagdo, em nivel regional estadual e
nacional.

4.3 Além disto, a administracdo municipal necessita estimular a geracdo de emprego e renda, buscando
recompor a economia do Municipio abalada pelo periodo critico da pandemia gerada pelo COVID-19.

4.4 Dessa forma, justifica-se o incremento no investimento com publicidade, diante da necessidade de
difundir os atrativos do Municipio, no intuito de atrair novos investidores nos setores de comércio, servigos,
agronegocios e na area industrial, principalmente nos ramos metal-mecéanico, tecnoldgico e moveleiro.

4.5 A estimativa de valor prevista constitui-se em mera previsdo, ndo estando ao Municipio de Pato
Branco, obrigado a realiza-la em sua totalidade e ndo cabendo a licitante vencedora o direito de pleitear
qualquer tipo de indenizagéao.

4.6 O presente valor justifica-se a partir das dotagdes que as Secretarias e Gabinete dispdem para investir
na contratagdo dos servigos previstos para este objeto, tendo como base o calendario de atividades,
projetos e campanhas previstos para cada Secretaria.

5. DOTAGAO ORGAMENTARIA

5.1 Para o exercicio de 2022, os pagamentos correrdo por conta dos recursos das Dotagdes Orgamentarias
seguintes:

5.1.1 02.05 GOVERNO MUNICIPAL - DIRETORIA DE COMUNICACAO SOCIAL 041310003.2.003000
Manutengédo das atividades da Assessoria de Imprensa - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (52-2143);
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5.1.2 04.02 SECRETARIA MUN DE PLANEJAMENTO URBANO - DEP. DE DESENVOLVIMENTO
URBANO 154510018.2.238000 Manutengdo do Departamento de Planejamento Urbano -
3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (100-2144);

5.1.3 05.02 SECRETARIA MUN DE ADMIN. E FINANCAS - DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO
041220007.2.216000 Manutengao das atividades do Departamento Administrativo - 3.3.90.39.88.00.00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (180-2145);

5.1.4 05.02 SECRETARIA MUN DE ADMIN. E FINANCAS - DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO
041220007.2.216000 Manutencdo das atividades do Departamento Administrativo - 3.3.90.39.88.00.00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 510 - (181-2146);

5.1.5 05.02 SECRETARIA MUN DE ADMIN. E FINANCAS - DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO
041220007.2.216000 Manutencdo das atividades do Departamento Administrativo - 3.3.90.39.88.00.00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 511 - (182-2147);

5.1.6 06.02 SECRET.MUN.ENG.OBRAS E SERVICOS PUBLICOS - DEPARTAMENTO DE ENGENHARIA
154520019.2.021000 Manutengdo das atividades do Departamento de Engenharia e Obras -
3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (413-2148);

51.7 07.03 SECRET.MUN.EDUCACAO E CULTURA - DEPARTAMENTO DE ENSINO
123610039.2.276000 Manutengdo do Ensino Fundamental - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 104 - (1796-6997);

5.1.8 08.07 SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE - ADMINISTRACAO DA SAUDE 103010043.2.388000
Manutengdo das Atividades da Saude - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS -
PESSOA JU - Fonte 303 - (1650-2150);

5.1.9 09.04 SECRETARIA DE ASSISTENCIA SOCIAL - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL
082440024.2.202000 Manutencao das Atividades da Gestao de Assistencia Social - 3.3.90.39.88.00.00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (750-2152);

5.1.10 10.02 SECRET.MUN.DE DESENV.ECONOMICO - DEPARTAMENTO DE DESENVOLVIMENTO
ECONOMIC 226610027.2.054000 Manter atividades do Departamento de Desenvolvimento Econémico -
3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (847-2153);

5.1.11 11.02 SECRETARIA MUNICIPAL DE AGRICULTURA - DEPARTAMENTO DE AGRICULTURA
206060029.2.070000 Manutencao das atividades de Desenvolvimento Rural - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS
SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (956-2154);

5.1.12 12.02 SECRETARIA MUNICIPAL DE MEIO AMBIENTE - DEPARTAMENTO DESENVOLVIMENTO
AMBIENTAL 185410033.2.076000 Manutengdo das atividades do Departamento de Meio Ambiente -
3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (1018-2155);

5.1.13 16.02 SEC.MUNICIPAL DE ESPORTE,LAZER - DEPARTAMENTO DE ESPORTE E LAZER
278120041.2.224000 Manut.das atividades do Dpto de Esporte e Lazer - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS
SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 511 - (1193-2158);

5.1.14 17.02 SEC.MUN.DE CIENCIA TECNOLOGIA E INOVACAO - DEPARTAMENTO DO PARQUE
TECNOLOGICO 195730025.2.241000 Manutencdo das atividades do Departamento Administrativo e
Financeiro - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (1242-
2159).

5.2 - Para os exercicios financeiros futuros, as despesas correrdo a conta das dotagdes proprias que forem
aprovadas.

6. ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGAO DO ATO CONVOCATORIO

6.1 - Qualquer cidadao é parte legitima para solicitar esclarecimento ou impugnar edital de licitagao por
irregularidade, devendo apresentar seu pedido até 05 (cinco) dias uteis antes da data fixada para a
recebimento dos envelopes.

6.1.1 - O termo de impugnacao podera ser protocolado junto a Prefeitura Municipal de Pato Branco na Rua
Caramuru, n°® 271, Centro, em Pato Branco - PR, a Comissao Especial de Licitagdo, ou encaminhado via e-
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mail; esporte4@patobranco.pr.gov.br / imprensa@patobranco.pr.gov.br.

6.1.2 - Demais informacdes poderao ser obtidas pelos telefone/fax (46) 3220-6088/1563.

6.1.3 - Apds o envio do e-mail, o responsavel pelo envio devera entrar em contato com a Divisdo de
Licitagdes para confirmar o recebimento do e-mail e do seu conteudo.

6.2 - Decaira do direito de impugnar os termos do edital de licitagdo perante a Administracdo o licitante que
nao o fizer até o segundo dia util que anteceder a entrega dos envelopes, apontando as falhas ou
irregularidades que viciariam esse edital, hipétese em que tal comunicagdo nao tera efeito de recurso,
conforme § 2° do Art. 41 da Lei 8.666/93.

6.3 - Considera-se licitante, para efeito do subitem anterior, a empresa que tenha retirado o presente Edital.
6.4 - Os pedidos de impugnagéo e esclarecimentos serao julgados e respondidos em até 3 (trés) dias uteis,
nos termos da Lei n°® 8.666/1993.

6.5 - Os pedidos de esclarecimento e impugnagédo nao constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos no preambulo deste
edital.

6.6 - A impugnacao apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida
como mera informagéo.

6.7 - A impugnacao feita tempestivamente pelo licitante ndo o impedira de participar do processo licitatério
até o transito em julgado da decis&o a ela pertinente.

7. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

7.1 Somente poderao participar da presente licitagdo as empresas juridicas qualificadas como Agéncia de
Propaganda, expressamente prevista no contrato social, nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°
4.680/1965, legalmente constituidas e que sejam portadoras de certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento expedido pelo Conselho Executivo de Normas Padrao CENP, nos termos do art. 4° § 1°, da
Lei n® 12.232/2010.

7.2 Empresas que estiverem constituidas no Brasil de acordo com as leis brasileiras.

7.3 NAO PODERAO PARTICIPAR DIRETA OU INDIRETAMENTE DESTA LICITAGAO, além dos
enumerados no art. 9°, da Lei n°® 8.666/1993.

7.3.1 Empresa que tenha sido declarada iniddnea para licitar com qualquer 6rgédo ou entidade da
Administragdo Publica, ou, ainda, que esteja cumprindo suspenséao do direito de licitar e de contratar com o
Municipio de Pato Branco.

7.3.2 Empresa sob processo de faléncia, concordata ou recuperacgéo judicial, dissolugdo ou liquidagdo
exceto aquelas cujo plano de recuperagéo ja tenha sido acolhido/homologado pelo juizo competente, o que
devera ser comprovado documentalmente pela licitante.

7.3.3 Empresa cujos diretores, responsaveis legais ou técnicos, sécios ou membros de conselho técnico,
consultivo, deliberativo, administrativos ou dirigentes sejam parentes, em linha reta ou colateral,
consanguinea ou afim que figurem como servidor, vereador ou ocupante de cargo comissionado na
Prefeitura Municipal de Pato Branco.

7.4 — Caso, membro da subcomissao técnica tenha sido sorteado, € a agéncia a qual esteja vinculado
participe do certame, devera a licitante comunicar formalmente a administragdo que ira afasta-lo do certame
e substitui-lo por um suplente.

8. CUSTOS DA LICITAGAO
8.1 - A licitante assume todos os custos de elaboragao e apresentagao das Propostas Técnica e de Pregos
e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia.
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8.2 - O Municipio de Pato Branco, em nenhuma hipotese, sera responsavel por tais custos, quaisquer que
sejam os procedimentos seguidos na licitagcdo ou os resultados desta.

9. PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DA LICITAGAO

9.1 - O involucro n° 01 - destinado a apresentacdo da Via nao Identificada, sera fornecido de forma
padronizada pela Divisao de Licitagées do Municipio de Pato Branco as empresas.

9.1.1 - As empresas interessadas deverao retirar o envelope n° 01 - Via nado Identificada, na Divisdo de
Licitagdes do Municipio de Pato Branco, situado na Rua Caramuru, 271, Centro, Pato Branco - PR, em
horario de expediente, das 08h00m as 12h00m e das 13h30m as 17h30m, até a data de realizagdo do
certame, prevista no predmbulo deste edital.

9.2 - Na data, horario e local indicados para a realizagdo da sessao publica de Licitagdo, conforme indicado
no Predmbulo deste Edital, a Comissao Especial de Licitagdo, na presenca facultativa das proponentes
interessadas, devidamente credenciadas, procedera a abertura dos Envelopes n° 1 e 3, PROPOSTA
TECNICA - Plano de Comunicacgéo Publicitaria (sem identificagdo) e a PROPOSTA TECNICA - Conjunto de
Informacgdes Referentes a Proponente, respectivamente, obedecendo os seguintes procedimentos:

9.2.1 - Os envelopes, fornecidos de forma padronizada pelo Municipio de Pato Branco, com a via nao
identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria (envelope n° 1), bem como o conteudo da proposta s6
serao recebidos pela Comissédo Especial de Licitagdo se ndo apresentarem marca, sinal, rasuras, etiqueta
ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante. A licitante que descumprir este quesito sera
desclassificada, sem atribuicdo de pontuagcdo em qualquer quesito.

9.2.2 - A Comissao Especial de Licitagdo ndo langara nenhum caédigo, sinal, rubrica ou marca nos envelopes
n° 1 (VIA NAO IDENTIFICADA), Plano de Comunicac&o Publicitaria, nem nos documentos que a integram.
9.2.3 - A Comissao Especial de Licitagdo elaborara ata e, em ato continuo, encaminhara a Subcomissao
Técnica os Envelopes n°® 1 e 3, ja abertos, para analise e julgamento, citando o nimero de participantes.
9.2.4 - Nenhum integrante da Subcomissao Técnica podera participar da sessao de recebimento e abertura
dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Pregos (envelopes n° 1, 2, 3 e 4).

9.3 - A Subcomissdo Técnica fara a anadlise e julgamento individualizado do Plano de Comunicagao
Publicitaria, envelope n° 1 - VIA NAO IDENTIFICADA, desclassificando as propostas que estiverem em
desacordo com as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, observado o disposto no
inciso XIV do art. 6.° da Lei Federal n° 12.232/2010.

9.4 - A Subcomissdo Técnica elaborard ata de julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitaria e
encaminhara a Comissdo Especial de Licitagdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

9.5 - A Subcomissao Técnica fara a analise e julgamento individualizado do Conjunto de Informacgdes
referente a Licitante (envelope n° 3), desclassificando as propostas que estiverem em desacordo com as
exigéncias legais ou estabelecidas neste instrumento convocatorio.

9.6 - A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento dos quesitos constantes no Conjunto de
Informacgdes referentes a Licitante e encaminhara a Comissédo Especial de Licitagdo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdées que as fundamentaram em
cada caso.

9.7 - A Comissao Especial de Licitagdo convocara as interessadas mediante publicagcdo para a realizagédo
de sessdo publica para apuracdo do resultado geral das propostas técnicas, com o0s seguintes
procedimentos:

9.7.1 - Abertura dos envelopes n° 2, com a via identificada da Proposta Técnica - Plano de Comunicagao
Publicitaria.
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9.7.2 - Comparagao entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria,
para confirmagao de autoria (envelopes n° 1 e 2).

9.7.3 - Elaboragdo de planilha geral com as pontuacgbes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica.

9.7.4 - Proclamagédo do resultado do julgamento geral das propostas técnicas (envelopes n® 1, 2 e 3),
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a respectiva ordem de classificagdo.

9.8 - Apds a proclamagdo do resultado, a Comissdo Especial de Licitagdo publicara o resultado do
julgamento das propostas técnicas, com a respectiva pontuagdo e a indicagdo das proponentes
desclassificadas e a ordem de classificagdo, abrindo-se o prazo para interposi¢cao de recursos, relativo ao
julgamento das Propostas Técnicas, conforme disposto na alinea b, do inciso |, do art. 109 da Lei n°
8.666/93.

9.9 - Decorrido o prazo para a interposi¢ao de recursos ou decididos os interpostos, a Comissao Especial de
Licitagdo convocara as interessadas mediante publicagdo, para a sessao publica de abertura das Propostas
de Precos (envelopes n° 4), observando o disposto no § 2° do art. 46 da Lei n° 8.666/93.

9.10 - Na sesséo publica de abertura das Propostas de Pregos, (envelope n°® 4), sera composta a Planilha
Geral com as pontuacgdes atribuidas a cada um dos quesitos conforme dispdem os itens 16 e 17 e subitens
deste Edital.

9.11 - Publicagdo do resultado do julgamento final das propostas a que se refere o item 18.2, abrindo-se o
prazo para interposigdo de recursos relativos ao julgamento final, conforme dispde a alinea b, do inciso |, do
art. 109 da Lei n°® 8.666/93.

9.12 - Apods julgamento dos recursos, se houver, sera procedida a convocagédo, com a devida publicagéao
das licitantes classificadas no julgamento final para sessdo publica para o recebimento e analise dos
Documentos de Habilitagcdo, dos licitantes classificados no julgamento final das propostas, procedendo
sua analise e julgamento.

9.13 - A sessdo publica de recebimento e julgamento dos Documentos de Habilitagdo obedecera aos
seguintes procedimentos:

9.13.1 - A Comissao Especial de Licitagdo procedera ao recebimento e a andlise dos Documentos de
Habilitagdo das licitantes classificadas em sessao publica previamente marcada, com a analise dos mesmos
conforme dispde o item 19 e subitens.

9.13.2 - Concluida a analise, a Comissao Especial de Licitagdo anunciara a decisdo quanto a habilitagédo ou
inabilitacdo das licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto na alinea “a” do
inciso | do art. 109 da Lei Federal n° 8.666/93.

9.13.3 - Decorrido o prazo para a interposi¢cédo de recursos ou decididos os interpostos, ou ainda, em caso
de desisténcia expressa manifestada por todas as licitantes da intengdo de sua interposicdo a Comissao
Especial de Licitagao declarara a licitante vencedora, a mais bem classificada no julgamento final e que tiver
sido habilitada, e encaminhara o procedimento licitatério para a Procuradoria Geral do Municipio para
analise, e posteriormente ao Chefe do Executivo Municipal para a devida adjudicacdo e homologagéo do
processo.

9.14 - De todas as fases do processo serdo lavradas atas circunstanciadas a respeito, que deverdo ser
assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes
presentes.

9.15 - O resultado de cada fase da licitagdo sera publicado no Jornal Diario do Sudoeste (Orgdo de
Imprensa Oficial), sites oficiais: http://www.diariomunicipal.com.br/amp e www.patobranco.pr.gov.br.

9.16 - E obrigagdo da proponente observar e acompanhar rigorosamente os editais, todas as fases do
certame e comunicados oficiais divulgados, ler e interpretar o conteudo destes, desobrigando totalmente o
o6rgao licitador, por interpretagdes errbneas ou inobservancias.
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9.17 - A proponente devera indicar a Comissao todos os meios de contato (telefone/endereco eletrénico (e-
mail)), para comunicagao, obriga-se a manter os dados devidamente atualizados durante todo o decurso
processual. Sera de sua inteira responsabilidade o retorno imediato de todos os atos comunicados, os quais
serdo considerados recebidos, ndo Ihe cabendo qualquer alegacéo de ndo recebimentos dos documentos.
9.18 - As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas € manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a
este Edital.

9.19 - Das decisdes e atos da Comissao de Licitagdo as partes poderao interpor os recursos previstos na
Lei 8.666/93 e suas posteriores alteracdes.

9.20 - O Municipio de Pato Branco adjudicara o objeto a licitante cuja proposta atender integralmente aos
requisitos do presente Edital e seus anexos.

9.21 - O resultado final da licitagdo sera submetido a homologagéao pelo Prefeito Municipal.

10. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

10.1 - Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao Especial de
Licitacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato
programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

10.2 - Os documentos para credenciamento deverdo ser apresentados fora dos invélucros que contém as
Propostas Técnica e de Pregos e comporao os autos do processo licitatorio.

10.3 - Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que conste o nome do sécio e os poderes para representa-la, ou copia da
ata da assembleia de eleicdo do dirigente.

10.4 - A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar da
licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.

10.5 - Durante os trabalhos somente sera permitida manifestagéo, oral ou escrita, do representante legal ou
credenciado pela licitante proponente.

10.6 - A documentacao apresentada na primeira sessao de recepgao e abertura das Propostas Técnica e de
Pregos credencia o representante a participar das demais sessbes. Na hipotese de sua substituicdo no
decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

10.7 - Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcdo e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar
a entrega dos invdlucros diretamente a Comissao Especial de Licitagdo, na data, hora e local indicados no
preambulo do edital.

10.8 - A auséncia de representante ndo invalida a participagdo da proponente, bem como néo interfere no
prosseguimento do certame.

10.9 - Sera permitida a participagdo de somente 1 (um) representante por licitante.

10.10 - Os documentos comprobatdério de microempresa ou empresa de pequeno porte (quando for o caso)
solicitados no item 11.1, deverdo ser entregues a Comissao Especial de Licitagdo juntamente com os
documentos de credenciamento.

11. PARTICIPAGAO DE MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE

11.1 - Para efeitos da Lei Complementar n° 123/2006, as microempresas € empresas de pequeno porte
deverao apresentar, a fim de comprovar o enquadramento:

a) Declaragdo de enquadramento de microempresa ou empresa de pequeno porte (conforme modelo -
Anexo IV).

b) Certiddo Simplificada expedida pela Junta Comercial do Estado, com data de emiss&do nao superior
a 06 (seis) meses.
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c) Balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do Ultimo exercicio social (2020/2021) ja exigiveis
e apresentados na forma da lei, a fim de verificar a receita bruta do exercicio. Serdo considerados aceitos
na forma da lei, o Balango Patrimonial e Demonstragées contabeis apresentadas através de: cépia ou
fotocdpia do livro Diario devidamente autenticada na Junta Comercial de sede ou domicilio da licitante, ou
outro 6rgdo equivalente inclusive com os termos de Abertura e Encerramento ou publicagdo em Diério
Oficial, ou publicagdo em jornal, ou por cépia ou fotocdpia registrada ou autenticada na Junta Comercial da
Sede ou domicilio da licitante.

11.2 - Caso nao seja apresentado os documentos solicitados, nas alineas “a”, “b” e “¢”, do item 11.1, ndo
serao concedidos os beneficios da Lei 123/2006.

11.3 - A falsidade da declaragcdo prestada objetivando os beneficios da Lei Complementar n°® 123
caracterizara crime de que trata o art. 299 do Cdédigo Penal, sem prejuizo do enquadramento em outras
figuras penais e da sang¢do administrativa prevista neste edital.

11.4 - As microempresas e empresas de pequeno porte deverdo apresentar toda a documentacéo exigida para
efeito de comprovagao de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restricéo.

11.4.1 - Havendo alguma restricdo na comprovagéo da reqularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 05 dias
Uteis prorrogaveis por igual periodo, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente for
declarado vencedor do certame, para a regularizagdo da documentagéo, pagamento ou parcelamento do débito,
e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa. Na falta da
regularizagdo da documentagéo, no prazo previsto, sera aplicada multa de 10% (dez por cento) do valor total do
objeto licitado pela proponente vencedora da licitagao.

11.4.2 - A nao regularizagcdo da documentacdo, no prazo previsto no item supra, implicara na decadéncia do
direito a contratagdo, sem prejuizo das sancdes previstas no art. 81 da Lei n° 8.666/93, sendo facultado a
Administragdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para a assinatura do contrato,
ou revogar a licitagéo.

12. APRESENTAGAO DOS ENVELOPES CONTENDO AS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS

12.1 - As licitantes deverao entregar no dia, hora e local definido no predmbulo deste Edital, & Comissao
Especial de Licitagdo, sua proposta técnica em 3 (trés) envelopes distintos e separados, destinados um
para a via nao identificada do plano de comunicacdo publicitaria, cujo envelope ndo contera nenhuma
identificagcdo e sera fornecido de forma padronizada pelo Municipio de Pato Branco, um para a via
identificada do plano de comunicagao publicitaria e outro para as demais informagbes integrantes da
proposta técnica.

12.1.1 - Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

12.1.2 - O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatérios
obedecerdo ao disposto neste Edital e na legislagéo vigente.

12.1.3 - Deveréo apresentar ainda, em um envelope distinto dos demais, sua proposta de pre¢os.

12.1.4 - No INVOLUCRO N° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N&o
Identificada. Este envelope ndo podera conter qualquer marca, sinal, rubrica, etiqueta ou identificacdo
externa ou interna, e sera fornecido de forma padronizada pelo Municipio de Pato Branco

12.1.41 - S6 sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela Comissédo Especial de Licitagdo. O Invélucro n° 1
nao podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante;
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c) estar danificado ou deformado pelas pecgas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

12.1.4.1.1 — Os invdlucros 2, 3 e 4 deverao estar identificados, preferencialmente, por etiquetas conforme
modelos abaixo:

ENVELOPE N° 2 - PROPOSTA TECNICA

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
AO

MUNICIPIO DE PATO BRANCO

Razao Social: .......ccovvveeiieiieeeieeieee,

CNPJ N e,

Concorréncia n° 06/2022

ENVELOPE N° 3 - PROPOSTA TECNICA - DEMAIS INFORMAGOES INTEGRANTES DA
PROPOSTA TECNICA

AO

MUNICIPIO DE PATO BRANCO

Razao Social: .......ccoeveeeieeiiieeieee,

CNPU NO e

Concorréncia n° 06/2022

ENVELOPE N° 4 - PROPOSTA DE PRECOS
AO

MUNICIPIO DE PATO BRANCO

Razdo Social: .........coovvvvveveivinnn,

CNPU NO e
Concorréncia n°® 06/2022

12.2 - Os involucros contendo as propostas técnicas e de precos deverdo ser entregues a Comissao
Especial de Licitagdo na data, local e horario determinados no preambulo deste edital.

12.3 - A Comissdao Especial de Licitacdo somente recebera os envelopes contendo o Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via nao Identificada, se estiver acondicionado no envelope n° 01 fornecido pela
Divisdo de Licitagdes e se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar o licitante.

12.4 - A Comissdo Especial de Licitacdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros
padronizados nem nos documentos que compdem a via nado identificada do plano de comunicagao
publicitaria.

12.5 - O Invdlucro n°® 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicagédo Publicitaria - Via Nao ldentificada, que possibilite a identificagao da
autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

12.6 - Exceto o Invélucro n° 1, os demais envelopes deverao ser providenciados pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.
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13. COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA:
13.1 - Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Licitagdo, com exceg¢ao da
analise e julgamento das Propostas Técnicas.

13.2 - As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 3 (trés)
membros que sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas.

13.2.1 - Um (1) dos membros da Subcomissao ndo poderd manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com os 6rgaos e entidades do Poder Executivo do Municipio de Pato Branco.

13.3 - A escolha dos membros da Subcomissédo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os
nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 9 (nove) integrantes, sendo 3 (trés) deles sem nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Poder Executivo do Municipio de Pato Branco, todos
previamente cadastrados pelo Poder Executivo de Pato Branco.

13.3.1 - A relagédo dos nomes referidos no subitem 13.3 deste Edital sera publicada pela Comisséo Especial
de Licitagdo no Diario Oficial do Municipio de Pato Branco, em prazo néao inferior a 10 (dez) dias da data em
que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

13.3.2 - O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Licitagdo de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de
membros que mantenham ou n&o vinculo com o Poder Executivo do Municipio de Pato Branco, nos termos
dos subitens 13.2.1 e 13.3.

13.3.3 - A relagdo prevista no subitem 13.3 deste Edital contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham e os dos que nao mantenham vinculo com o Poder Executivo do Municipio de Pato Branco.
13.3.4 - Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sess&o publica destinada ao sorteio, qualquer interessado
podera impugnar pessoa integrante da relagéo a que se refere o subitem 13.3, mediante a apresentagao a
Comissao Especial de Licitagédo de justificativa para a excluséo.

13.3.5 - Admitida a impugnacéo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomiss&o Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da autoridade competente.

13.3.6 -A abstengédo do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragao e a publicacdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item 13.

13.3.6.1 - Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagao
restar inferior ao minimo exigido no subitem 13.3.

13.3.6.2 - S6 sera admitida nova impugnagéo a nome que vier a completar a relagao anteriormente
publicada.

13.3.7 - A sesséo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacgéo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 13.3.1 e a
possibilidade de fiscalizagcdo do sorteio por qualquer interessado.

14. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES N° 1, 2 E 3)

14.1 - A Proposta Técnica, constante no envelope n® 01, contendo o Plano de Comunicacdo Publicitaria -
Via nao identificada, devera ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser obrigatoriamente
redigidas em lingua portuguesa (salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente), com clareza, sem
emendas ou rasuras.

14.2 - A Proposta Técnica, constante nos envelopes n° 2 e 3, contendo o Plano de Comunicacgao Publicitario
- Via identificada e o Conjunto de Informagdes, deverao ter suas paginas numeradas sequencialmente e
ser obrigatoriamente redigida em lingua portuguesa (salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente),
com clareza, sem emendas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, enderego completo,
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numero do telefone e e-mail, devendo ser assinadas em sua parte final, bem como rubricadas em todas as
folhas pelo representante legal da Licitante.

14.3 - O Plano de Comunicacao Publicitaria, constante nos envelopes n° 01 e 02 - Via ndo identificada e Via
identificada terao o mesmo teor conforme art. 9° § 2° da Lei 12.232/10 e ser&o elaborados com base no
Briefing - constante no Anexo | e deverdo atender aos seguintes quesitos, a serem avaliados pela Sub
Comissao de Técnica:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicagéo Publicitéria;

c¢) Ideia criativa;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

14.3.1 - O Plano de Comunicag¢ado Publicitaria (Envelopes 01 e 02) devera ser apresentado da seguinte
forma:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2 , orientagéo retrato;

b) Com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

c) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espagamento “simples” entre as linhas;

f) Com texto e numeracdo de paginas em fonte “arial”’, estilo “normal”, cor “automatico”, tamanho “12
pontos”;

g) Com numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, em algarismos arabicos, a partir da primeira
pagina interna, no canto inferior direito da pagina;

h) Em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;

i) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;

j) Sem identificagéo da licitante no envelope referente a Via Nao Identificada.

14.3.1.1 - Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderao ter graficos e
ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados ou informagdes dos quadros ou tabelas devem ser editados na fonte “arial”, estilo “normal”, cor
“automatico”, tamanho “10 pontos”;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser apresentados em papel A3
dobrado. Neste caso, para fins do limite previsto no subitem 14.3.1.5, o papel A3 sera computado como
duas paginas de papel A4.

14.3.1.1.1 - As especificagdes do subitem 14.3.1.1 aplicam-se a indicagdo prevista no subitem 14.3.2.3
alinea D.

14.3.1.2 - As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderéo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderao ser editados
em cores.

14.3.1.3 - As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao
ser apresentadas em papel A3 dobrado.

14.3.1.4 - Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito “Ideia Criativa” seréo
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 14.3.1.1.

14.3.1.5 - Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relacéo das
pecas da ldeia Criativa estdo limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas, ressalvado que nao serao
computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses
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subquesitos.

14.3.1.6 - Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao niumero de paginas.

a) Para fins deste processo, consideram-se como Ndo Midia os meios que nao implicam a compra de
espaco e ou tempo em veiculos de divulgacéo para a transmissdo de mensagens publicitaria.

b) Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagéo Publicitaria e
seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite previsto no subitem 14.3.1.5 e devem
seguir as especificagdes do subitem 14.3.1, no que couber.

14.3.2 - O Plano de Comunicagao Publicitaria, composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacédo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base
no Briefing constante no Anexo | deste Edital, observadas as seguintes disposicdes:

14.3.2.1 - Raciocinio Basico: apresentagao pela licitante de diagnéstico das necessidades de comunicagao
publicitaria do Poder Executivo de Pato Branco, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e,
principalmente, sobre o problema especifico de comunicacao a ser enfrentado.

14.3.2.2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacao pela licitante das linhas gerais da proposta
para suprir o problema especifico de comunicagao a ser enfrentado e alcancar os resultados e metas de
comunicacao desejadas pela licitante (Poder Executivo de Pato Branco), compreendendo:

a) Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solugao publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagcdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacéo,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

14.3.2.3 -_Ideia Criativa: apresentagao pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicoes:

a) Apresentar relacdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execu¢ao da sua
proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto no subitem 14.3.2.3, com comentarios
sobre cada pecga e ou material;

b) Da relagao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou material que
julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema especifico de
comunicacao, conforme explicitado na estratégia de comunicagéo publicitaria.

c) Os comentarios mencionados na alinea “a” do subitem 14.3.2.3 estéo circunscritos a especificagao de
cada peca e ou material e a explicitacdo das funcdes taticas esperadas de cada pecga e ou material.

d) Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pegas e ou material superior ao que pode ser

apresentado “fisicamente”, conforme estabelecido na alinea “b” do subitem 14.3.2.3 e na alinea “a” do

subitem 14.3.2.3, a relagao prevista na alinea “a” do subitem 14.3.2.3 devera ser elaborada em dois blocos,
sendo um para as pegas e ou material apresentados como exemplos e outro para o restante.

e) Os exemplos de pecgas e ou material de que trata a alinea “b” do subitem 14.3.2.3:

§ 1° Estéo limitados a 15 (quinze), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da
peca e ou material, devendo ser observadas as seguintes regras:

| - As redugdes e variagcdes de formato serdo consideradas como pecas;

[I- Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

[II - Anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma peca;

IV - Anuncio para tablets e dispositivos similares com mais de uma péagina sera considerado uma peca;

V - Adesivagem de fingers e similares sera considerada uma peg¢a;

VI - Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;

VII - Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas pegas;
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VIl - Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;
IX - Um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animagdes ou
imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.

§ 2° Podem ser apresentados sob a forma de:

| - roteiro, leiaute ou story-board impressos, para qualquer meio;
Il - protétipo ou “monstro”, para radio e internet;

[l - Story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

§ 3° Cada pega e ou material devera trazer indicagdo sucinta - exemplos: cartaz, filme TV, spot radio,
anuncio revista, internet - destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a
relacao comentada prevista na alinea “a” do subitem 14.3.2.3.

§ 4° Os story-boards animados ou animatics e os protétipos poderdo ser apresentados em midias digitais,
executaveis em computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente
utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

§ 5° As pecas para a internet poderao ser produzidas em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de
pdf, jpg, html, mpeg, swf € mov.

§ 6° As pecas gréficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao prejudique sua
leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout. Pecas que ndo se ajustem as
dimensbées do envelope podem ser dobradas.

14.3.2.4 - A Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser constituida de:

a) Apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em fungcdo da verba
referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) Simulagéo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pegas e ou material destinados
a veiculagdo, exposicao ou distribuicao, sob a forma de textos, tabelas, gréaficos e planilhas.

c) Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea “a” do subitem
14.3.2.4 deverao constar de tal simulacéo.

d) Da simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

§ 1° O periodo de distribuicao das pegas e ou material;

§ 2° As quantidades de inser¢bes das pecas em veiculos de divulgagao;

§ 3° Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

§ 4° Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugao técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgacao;

§ 5° As quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

§ 6° Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada pega e ou material de ndo midia;

§ 7° Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e ou material de nao midia.

e) Na referida simulagao:

§ 1° Os precos das insergdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data
de publicagédo do Aviso de Licitagao;

§ 2° No caso de veiculos de comunicagédo que nédo trabalham com tabelas de pregos, mas que possam ser
considerados como formas inovadoras de comunicagdo, a licitante devera informar o montante de
investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no dmbito de sua estratégia para o alcance
dos objetivos previamente estabelecidos;

| - Para os fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais que esta inserida no conceito de forma
inovadora de comunicagao, fica restrita as redes sociais Facebook, Instagram, Telegran, Twitter, Linkedin e
Youtube.
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Il - Outros veiculos de comunicagao e divulgagdo e comunicagdo que nao atuem com tabela de pregos e
que nao sejam considerados como formas inovadoras de comunicagéo para fins desta licitagdo nao devem
ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagao.

§ 3° Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

14.3.2.5 - A via identificada do plano de comunicacao publicitaria tera o mesmo teor da via n&o identificada,
sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa e a via identificada devera possuir a identificacdo da
licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.4 - O Conjunto de informagdes (ENVELOPE n° 3) tera como critérios de julgamento, pela Subcomissao
Técnica, a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, devendo levar em conta as seguintes orientagoes:

14.4.1 - Capacidade de Atendimento:

a) A licitante deverd apresentar os documentos e informag¢des que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial’, tamanho
“12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

§ 1° Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 14.4.1 podera ser editada em
papel A3 dobrado.

§ 2° Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 14.4.1 ndo poderéo ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagcdo da autoria deste antes da abertura do
envelope.

§ 3° Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento.

a) A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

§ 1° Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagao do inicio de
atendimento de cada um deles;

§ 2° A quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido - contendo, no minimo, nome,
formacao e experiéncia - dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema,
internet, produgao grafica, pecas para midia online, midia e atendimento;

§ 3° As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a disposigdo para a execugao do
contrato;

§ 4° A sistematica de atendimento e discriminar os prazos a serem praticados, em condigdes normais de
trabalho, na criacao de pecga avulsa ou de campanha e na elaboracgdo de plano de midia;

§ 5° A discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagado, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagcédo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cdo do Municipio de Pato
Branco, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

I - O Municipio Pato Branco, se reserva ao direito de solicitar, durante a execugéo do contrato, o instrumento

de contratagcdo do instituto de pesquisa, observada a categoria da agéncia registrada no CENP - Conselho
executivo das Normas Padréo.
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14.4.2 - Repertorio

a) A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que constituem o Repertério
em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial”’, tamanho “12 pontos”, em
folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima
por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

§ 1° Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 14.5.1. podera ser editada
em papel A3 dobrado.

§ 2° Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao
poderdo ter informagédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do envelope.

§ 3° Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagao do Repertério.

b) O Repertorio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos
pela licitante.

§ 1° A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢ao ou distribuicao.

| - As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos, preferencialmente, a partir de
1° de janeiro de 2020, mas serao aceitas pegas e/ou materiais veiculados dentro do periodo maximo de 4
(quatro) anos anteriores a publicagédo deste edital.

Il - As pecgas eletronicas deverao ser fornecidas em pen drive, CD, DVD.

lll - As pecgas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem “a” do item 14.4.2, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deveréo ser indicadas suas dimensbdes originais.

IV - Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no § 1° do subitem “b” do item
14.4.2, sua pontuagdao maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagao
maxima prevista no julgamento das propostas.

c) Para cada pecga e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema
que se propbs a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo de
veiculagao, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencao de pelo menos um veiculo que
divulgou cada peca.

d) As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo Municipio de Pato
Branco, no dmbito de seus contratos com agéncia de propaganda.

14.4.3- Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacao

a) A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
“arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagcédo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

§ 1° Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem “a” do item 14.4.3. podera ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem “b” do item 14.4.3 o papel
A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

§ 2° Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo
poderao ter informagdao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagcdo da autoria deste antes da
abertura do envelope.

Pagina 15 de 84



b) A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, cada um com
0 maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solu¢gbes bem-sucedidas de problemas de
comunicacao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

§ 1° As propostas de que trata o subitem anterior devem ter sido implementadas, preferencialmente, a partir
de 1° de janeiro de 2020, mas serdo aceitas propostas implementadas dentro do periodo maximo de 4
(quatro) anos anteriores a publicagédo deste edital.

§ 2° Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito, serd equivalente a
metade da pontuagdo maxima prevista no julgamento das propostas.

§ 3° Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes.

| - A formalizagao do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na ultima pagina,
devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungao do signatario.
Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

§ 4° E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e ou material, independentemente do meio de divulgagao,
do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato, sendo que, se incluidas:

| - As pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em pen drive CD ou DVD;

Il - As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 14.6.1, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas separadamente, sendo que, em todos os casos, deverao ser indicadas suas
dimensbes originais;

lll - Para cada pegca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propuseram a resolver.

15. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA (envelopes n° 1, 2 e 3)

15.1 - A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a
seguinte metodologia:

15.1.1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria, o qual tera pontuacdo limitada em 70 (setenta) pontos,
distribuida nos itens a seguir:

a) Raciocinio basico: 05 (cinco) pontos;

b) Estratégia de comunicagao publicitaria: 25 (vinte e cinco) pontos;

c) Ideia criativa: 25 (vinte e cinco) pontos e,

d) Estratégia de midia e ndo midia: 15 (quinze) pontos.

15.1.2 - Conjunto de Informagdes, que tera pontuagao limitada em 30 (trinta) pontos, distribuidos nos itens a
seqguir:

a) Capacidade de Atendimento: 20 (vinte) pontos;

b) Repertdrio: 5 (cinco) pontos;

c) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: 5 (cinco) pontos.

15.2 - A pontuagédo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos obtidos de cada membro da
Subcomissao Técnica.

15.2.1 - A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacbes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

15.2.2 - Persistindo a diferenca de pontuagéo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em
ata as razbes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitagao.
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15.3 - A Nota da Proposta Técnica - NPT correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos pelos
quesitos, como segue:

NPT = Ppc+ Pca + Prp + Prel
Onde:

NPT = Nota da Proposta Técnica

Ppc = Pontuagéo obtida pelo Plano de Comunicagao Publicitaria

Pca = Pontuacéo obtida pela Capacidade de Atendimento

Prp = Pontuagéo obtida pelo Repertério

Prel = Pontuagao obtida pelos Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacao

15.4 - Sera desclassificada a Proposta:

a) Que nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) Cuja NPT n&o alcangar 80 (oitenta) pontos;

c) Obtiver pontuagado zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 15.5.1.1
a15.5.1.7.

15.5 - Serao levados em conta pela Subcomissédo Técnica, como critério de julgamento técnico, os atributos
da Proposta, em cada quesito ou subquesito abaixo elencados.

15.5.1 - Plano de Comunicacédo Publicitaria: o Plano de Comunicagao Publicitaria compreende os seguintes
quesitos:

15.5.1.1 - Raciocinio Basico: entende-se por Raciocinio Basico para fins desta licitagdo a acuidade de
compreensao:

a) Das fungdes e do papel do Municipio de Pato Branco, nos contextos social, politico e econémico;

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes do Municipio de Pato Branco com seus publicos;
c) Das caracteristicas do Municipio de Pato Branco e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacao publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao;

e) Do problema especifico de comunicagéo a ser enfrentado pelo Municipio de Pato Branco;

f) Das necessidades de comunicagao para o Municipio de Pato Branco enfrentar esse problema.

15.5.1.2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: entende-se por Estratégia de Comunicagédo Publicitaria
para fins desta licitagao:

a) A adequacgao do partido tematico e do conceito proposto a natureza e a qualificacdo do Municipio de
Pato Branco e a seu problema especifico de comunicagao;

b) A consisténcia Idgica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito proposto;

c) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Municipio de Pato
Branco com seus publicos;

d) A adequacgao e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a solugéo do
problema especifico de comunicagao do Municipio de Pato Branco;

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacao publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Pato Branco, o mercado no qual se
insere, seu problema especifico de comunicagao, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas e
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a verba disponivel.

15.5.1.3 - Ideia Criativa: entende-se por Idéia Criativa para fins desta licitagao:

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo do Poder Executivo do Municipio de Pato
Branco;

b) Sua adequacao a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;

¢) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta;

e) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) Sua pertinéncia as atividades do Poder Executivo do Municipio de Pato Branco e a sua inser¢gdo nos
contextos social, politico e econémico;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas e ou
material apresentados

i) A exequibilidade das pegas e ou do material;

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegcas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

15.5.1.4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia: entende-se por Estratégia de Midia e Nao Midia para fins desta
licitacao:

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecgas e ou do material em relagéo as duas alineas
anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao
proprios do Municipio de Pato Branco;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das
pecas e ou do material;

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

15.5.1.5 - Capacidade de Atendimento: entende-se por Capacidade de Atendimento para fins desta
licitacao:

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no mercado;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) A adequacgao das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagao
publicitaria do Municipio de Pato Branco;

d) A adequacédo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢ao da
execugao do contrato;

e) A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Pato Branco e a licitante, esquematizado na
proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do do Poder
Executivo do Municipio de Pato Branco, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

15.5.1.6 - Repertério: entende-se por Repertério para fins desta licitacao:

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a resolver;
b) A qualidade da execugéo e do acabamento da pega e ou material;

c) A clareza da exposigao das informagdes prestadas.

15.5.1.7 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: entende-se por Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagéao para fins desta licitagao:
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a) A evidéncia de planejamento publicitario;

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
c) A relevancia dos resultados apresentados;

d) A concatenagéo légica da exposicao.

16. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

16.1 - A Proposta de Precos devera acondicionada no Envelope n° 4, devera ser:

a) Apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas e sequencialmente e ser
redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras.

b) Datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 16.2, 16,3 E 16.4, por quem detenha poderes
de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;

c) Elaborada em trés documentos distintos, descritos nos subitens 16.2, 16.3 e 16.4 - Anexos I-A, |-B e I-C.

16.2 - A licitante devera apresentar Proposta de Precos Sujeitos a Valoragao, a ser elaborada apenas com
as informacgdes constantes do modelo do Anexo I-A.

16.3 - A licitante devera apresentar Declaracdo de que a elaboracdo de sua proposta foi feita de forma
independente, nos termos do Modelo do Anexo I-B deste edital.

16.3.1 - A Declaragao do subitem 16.3 devera ser feita sob as penas da lei, sendo responsavel a empresa e
o responsavel legal que a assinou, administrativa, civil e criminalmente, caso seja descoberto que nao
representa aquilo que aparenta.

16.4 - A licitante devera elaborar Declaragéo, nos termos do modelo do Anexo I-C, deste edital na qual:

a) Comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicbes nas negociagbes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao
Municipio de Pato Branco as vantagens obtidas;

b) Informara que os tributos e a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais
incidentes sobre o contrato, serdo de sua inteira responsabilidade, sendo também de sua inteira
responsabilidade, os custos com transporte e seguro;

c) Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas;

16.5 - Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracdo, sob a alegagao de erro, omissao
ou qualquer pretexto.

17. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS
17.1 - As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

17.2 - Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou
que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

17.3 - Os quesitos a serem valorados sao os integrantes do Modelo que constitui o Anexo I-A deste Edital,
ressalvado que NAQ sera aceito:

a) desconto de 0% (zero por cento) em relagéo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados
pela licitante;
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b) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de servigcos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugédo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagédo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugao do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia
com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugéo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

17.4 - A Nota da Proposta de Precos (NPP) sera apurada conforme a metodologia especificada nos
subitens seguintes.

17.4.1 - A Comisséao Especial de Licitacdo calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a
seguinte tabela:

Quesitos - Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigcos previstos na alinea “a” do| P1 = 0,2 x Desconto
subitem 17.3

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos previstos na| P2 = 20 x (50 -
alinea “b” do subitem 17.3 Honorarios)
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos previstos na| P3 =25 x (10,0 -
alinea “c” do subitem 17.3 Honorarios)
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos previstos na| P4 = 4,0 x (10,0 -
alinea “d” do subitem 17.3 Honorarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e “honorarios” serdo substituidos
nas féormulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua Planilha de Precos
Sujeitos a Valoragao, sem o simbolo “%”.

17.4.2 - A NPP corresponderd a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela
referida no subitem 17.4.1, como segue:

NPP = P1 + P2 + P3 + P4.

17.4.2.1 - Se houver divergéncia entre o valor em algarismos e o valor por extenso, constantes da planilha
que constitui o Anexo I-A deste Edital, prevalecera o valor por extenso.

18. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
18.1 - O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos desta concorréncia sera feito de acordo com
o rito previsto na Lei Federal n° 8.666/1993 para o tipo técnica e preco.

18.2 - A Nota Final (NF) sera calculada com duas casas decimais e obtida pela seguinte férmula:

NF = (NPT x 7) + (NPP x 3).
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18.3 - Se, apds a apuragao das notas houver empate(s) que impega(m) a identificagdo automatica das trés
licitantes mais bem classificadas, sera(do) classificada(s) a(s) agéncia(s) que obtiver(em) a(s) maior(es)
pontuagao(des), sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, constantes dos subitens
15.5.1.1, 15.5.1.2, 15.5.1.5 e 15.5.1.6, respectivamente.

18.3.1. Se, apds adotada a regra do subitem 18.3, persistir(em) o(s) empate(s), o desempate sera feito por
sorteio, a ser realizado em ato publico marcado pela Comissdo Especial de Licitagdo, cuja data sera
divulgada na forma do item 9.15 deste Edital, e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

19. RECEBIMENTO E ABERTURA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO DOS LICITANTES
CLASSIFICADOS NO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

19.1. Para a habilitacdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas, os interessados
deverdo apresentar em sessao publica de abertura dos documentos exigidos para habilitacdo, observado o
disposto art. 32 da Lei n°. 8.666/93, a documentagao abaixo indicada:

19.1.1 - A documentagao relativa 8 HABILITAGAO JURIDICA, conforme o caso consistira em:

a) Registro comercial, no caso de empresa individual.

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor (e a ultima alteragdo contratual), devidamente
registrado, em se tratando de sociedades comerciais, €, no caso de sociedades por agbdes, acompanhado
de documentos de eleicdo de seus administradores.

c) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em
exercicio.

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a
atividade assim o exigir.

19.1.2 - A documentacéo relativa a REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA consistira em:

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ/MF).

b) Prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuinte Estadual ou Municipal, relativa ao domicilio ou sede da
proponente, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual.

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal mediante apresentacdo de Certidao Conjunta de
Débitos relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela Receita Federal do
Ministério da Fazenda.

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do licitante, ou outra
equivalente, na forma da Lei.

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra
equivalente, na forma da Lei.

f) Certificado de Regularidade para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS),
demonstrando situagao regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por Lei.

g) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢ga do Trabalho, mediante a apresentagéo de
Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), emitida eletronicamente através do site
http://www.tst.jus.br.

19.1.2.1 - Em se tratando de microempresa ou empresa de pequeno porte, havendo alguma restricdo na
comprovagéo da regularidade fiscal e trabalhista, desde que atendidos os demais requisitos do Edital, as
empresas nesta condigdo serdo declaradas habilitadas sob condicdo de regularizagdo da documentagéo no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administragao Publica.

19.1.2.2 - A n3o regularizagdo da documentagéo, no prazo previsto no item supra, implicara na decadéncia do
direito a contratagéo, sem prejuizo das sangdes previstas no Artigo n° 81 da Lei n° 8.666/93, sendo facultado a
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Administragdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificagcdo, para a assinatura da Ata de
Registro de Pregos, ou revogar a licitagao.

19.1.2.3 - Na falta da regularizagdo da documentagéo, no mesmo prazo previsto, a Administragao podera aplicar
a multa de 10% (dez por cento) do valor total do objeto licitado pela proponente vencedora da licitagao.

19.1.3 - A documentacio relativa 8 QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA consistira:

a) Balanco patrimonial e demonstragdes contabeis referente ao ultimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, vedada sua substituicido por balancetes ou balangos provisériospodendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de trés (3) meses da data de apresentagéo da
proposta. Se necessaria a atualizagdo do balango e do capital social, devera ser apresentado, juntamente
com os documentos em apreco, o memorial de calculo correspondente;

a.1) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda nao tenha balango, devera apresentar
demonstragdes contabeis envolvendo seus direitos, obrigagdes e patrimdnio liquido relativos ao periodo de
sua existéncia, autenticadas pela Junta Comercial;

a.2) entenda-se por “na forma da lei”:

| - Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio
da Licitante, acompanhado de copia autenticada do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do
qual foi extraida (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n°486/1969);

Il - Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anbénimas regidas pela Lei
n°6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e publicado
em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagao (art. 289, caput e § 5°, da Lei n°6.404/1976);

lll - Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a
sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para
as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

19.1.3.1 A comprovacgao da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o
caso:

a) do balango referido na alinea “a” do subitem 19.1.3, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia
Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das féormulas a seguir, terdo de ser maior
ou igualaum (> ou = 1):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC=  Ativo Circulante

Passivo Circulante
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b) das demonstracdes contébeis referidas na alinea “a1” do subitem 19.1.3, cujo indice de Solvéncia, obtido
conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igualaum (> ou=a 1):

S= Ativo Total

Passivo Exigivel

19.1.3.2 - Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” do subitem 19.1.3.1 serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e
do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

19.1.3.3 - A licitante que apresentar resultado menor que 1 (um), no calculo de quaisquer dos indices
referidos na alinea “a” ou “b”, do subitem 19.1.3.1, devera incluir, no Invélucro n® 5, comprovante de que
possui patriménio liquido minimo equivalente 5 % do valor global do contrato, ou seja, R$ 100.000,00 (cem
mil reais).

19.1.3.4 - Os documentos de que tratam as alineas “a” e “a.1” do subitem 19.1.3 deverao estar assinados
pelo responsavel pela contabilidade da licitante, com a indicagdo do seu nome e do numero de registro no

Conselho Regional de Contabilidade.

b) Certiddo Negativa de Faléncia e Concordata expedida pelo Cartério Judicial Distribuidor (ou
distribuidores) da Comarca da sede da pessoa juridica, ou Tribunal de Justica, da sede fiscal da pessoa
juridica, emitida em até 30 (trinta) dias corridos antes da data de apresentacdo dos documentos de
Habilitagdo ou que esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria Certiddo.

c) Certidido Negativa de Recuperagao Judicial, expedida pelo Cartério Judicial Distribuidor (ou
distribuidores) da Comarca da sede da pessoa juridica, ou Tribunal de Justica, da sede fiscal da pessoa
juridica, emitida em até 30 (trinta) dias corridos antes da data de apresentacdo dos documentos de
Habilitagdo ou que esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria Certidao.

19.1.3.1 - As proponentes que se encontram, mesmo que indiretamente sob recuperacdo judicial ou
extrajudicial deverao apresentar plano de recuperagéo que ja tenha sido acolhido e/ou homologado (quando
for o caso) pelo juizo competente.

19.1.4 - A documentagao relativa 8 QUALIFICAGAO TECNICA consistira em:
a) Copia do certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrao - CENP, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

19.1.5 - DECLARAGOES

a) Declaragdo da licitante, assinada pelo seu representante legal, de que ndo pesa contra si
inidoneidade expedida por 6rgao publico, de qualquer esfera de governo, bem como Declaragdo cumprindo
o disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da Constituicdo Federal e Declaracdo de comprometimento de manter
as condi¢Ges de habilitacao e qualificacdo durante a vigéncia do contrato (conforme modelo em anexo).

b) Declaragao da licitante, assinada pelo seu representante legal, na forma do art. 9°, inciso lll da Lei
8.666/93 (conforme modelo em anexo).
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19.1.6 - Todos os documentos deverdo estar dentro dos respectivos prazos de validade e poderao ser
apresentados em original ou por qualquer processo de cépia, desde que autenticada.

19.2 - O Certificado de Registro Cadastral emitido pela Divisdo de Licitagbes, desde que valido, podera
substituir os documentos indicados nos subitens 19.1.1, 19.1.2 e 19.1.3, “a”, sendo que aos demais é
obrigatdria a apresentacao.

19.3 - A falta de qualquer dos documentos previstos no item 19 deste Edital implicara na Inabilitagcdo da
proponente.

19.4 - Nao sera admitida a complementacao posterior de documentos, salvo na hipétese em que todas as
licitantes forem inabilitadas ou classificadas, situagdo em que podera sera aplicado o disposto no art. 48, §
3° da Lei n.° 8.666/93.

19.5 - Todos os documentos deverao estar dentro dos envelopes e dos seus respectivos prazos de validade
e poderao ser apresentados em original ou por qualquer processo de copia, desde que autenticada por
Cartoério competente, membro da Comissdo Especial de Licitagdo do Municipio de Pato Branco - PR, ou
publicacéo legal.

19.6 - Quaisquer documentos emitidos via Internet, terdo sua autenticidade confirmada pela Comisséo de
Licitagao.

19.7 - O caderno da documentacdo devera, preferencialmente, ser precedido de um sumario, com a
indicagcdo das matérias e paginas correspondentes, todas as folhas deverdo ser rubricadas pelo
representante legal da licitante e numeradas sequencialmente, apresentando ao final de cada volume, um
Termo de Encerramento.

19.8 - Nao serao aceitos documentos em forma de ‘FAX ou equivalente’ e nem a apresentagdo de protocolo
ou comprovantes de pagamento em substituicdo a documento solicitado como definitivo.

19.9 - Sob pena de inabilitagédo, todos os documentos apresentados para habilitagdo deverao estar:

a) em nome do licitante, com nimero do CNPJ e enderego respectivo.

b) em nome da sede (matriz), se o licitante for a sede (matriz).

c) em nome da filial, se o licitante for a filial, salvo aqueles documentos que, pela prépria natureza,
comprovadamente forem emitidos somente em nome da sede (matriz).

19.20 - A licitante classificada no julgamento final desta concorréncia que nao apresentar os Documentos de
Habilitagdo na referida sessao sera inabilitada, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 19.21.1.
19.21 - A Comissao Especial de Licitagdao analisara os documentos de Habilitagdo e julgara habilitadas
todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em
Seus anexos.

19.21.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Licitagdo reabrira a fase de
Habilitagdo, com nova convocagéo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis, em atencdo aos principios da
eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢cbes preestabelecidas.

19.22 - Para a analise da habilitagdo das licitantes, na forma do subitem 17.1 também ser&o realizadas
consultas ao Cadastro Unificado de Fornecedores do Municipio de Pato Branco, no Cadastro Nacional de
Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da
Unido (CGU), e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa,
disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica (CNJ), em harmonia com o disposto no Acérdao n°
1793/2011-Plenario, do Tribunal de Contas da Uni&o.

20. RECURSOS ADMINISTRATIVOS
20.1 - Aos proponentes € assegurado o direito de interposigdo de Recurso, nos termos do artigo 109 da Lei
n° 8.666/93, o qual sera recebido e processado conforme segue:
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| - recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimagado do ato ou da lavratura da ata, nos casos
de:

a) Julgamento das propostas Técnica e de Precos.

b) Habilitagédo ou inabilitagao do licitante.

c) Anulagao ou revogacao da licitagao.

d) Indeferimento do pedido de inscricdo em registro cadastral, sua alteragdo ou cancelamento.

e) Rescisdo do contrato, a que se refere o inciso | do art. 79 desta Lei. (Redagao dada pela Lei n® 8.883, de
1994)

f) Aplicagao das penas de adverténcia, suspensao temporaria ou de multa.

Il - Representagéo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis da intimagdo da decisédo relacionada com o objeto da
licitagdo ou do contrato, de que nao caiba recurso hierarquico.

§ 1° A intimacdo dos atos referidos no inciso |, alineas "a", "b", "c" e "d", excluidos os relativos a
adverténcia e multa de mora, sera feita mediante publicacdo na imprensa oficial, salvo para os casos
previstos nas alineas "a" e "b", se presentes os prepostos dos licitantes no ato em que foi adotada a
decisdo, quando podera ser feita por comunicagdo direta aos interessados e lavrada em ata.

§ 2° O recurso previsto nas alineas "a" e "b" do inciso | tera efeito suspensivo, podendo a autoridade
competente, motivadamente e presentes razbes de interesse publico, atribuir ao recurso interposto eficacia
suspensiva aos demais recursos.

§ 3° Interposto, o recurso sera comunicado aos demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo de 5
(cinco) dias uteis.

§ 4° O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a qual
podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir,
devidamente informado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias
uteis, contado do recebimento do recurso, sob pena de responsabilidade.

§ 5° Nenhum prazo de recurso, representacdo ou pedido de reconsideragéo se inicia ou corre sem que 0s
autos do processo estejam com vista franqueada ao interessado.

21. ASSINATURA DO CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGCOS

21.1 - Adjudicado o objeto da presente licitagdo, o Municipio de Pato Branco convocara o adjudicatario, que
devera comparecer em até 05 (cinco) dias para assinar o Termo de Contrato Nos casos em que o Termo de
Contrato for encaminhado via correio, a contratada tera o0 mesmo prazo para devolugéo, até 05 (cinco) dias
contados do recebimento, sob pena de decair ao direito a contratagdo, sem prejuizo das sanc¢oes
previstas no artigo 81 da Lei n° 8.666/93, que tera efeito de compromisso de fornecimento nas condigdes
estabelecidas.

21.2 - A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o contrato, aceitar ou retirar o instrumento
equivalente, no prazo assinalado no item anterior, caracterizard o descumprimento total da obrigagcéo
assumida, sujeitando-a as penalidades previstas na Lei 8.666/93.

21.3 - O Municipio de Pato Branco podera, quando o convocado ndo assinar o contrato no prazo e
condi¢cdes estabelecidos neste Edital, sem prejuizo das sang¢des administrativas cabiveis, convocar os
proponentes remanescentes, na ordem de classificacdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas
condigdes propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto ao prego, ou revogar a licitacao,
independentemente da cominagao prevista no artigo 81 da Lei n°® 8.666/93.

21.4 - A contratagdo dos servigos objeto da presente licitagdo reger-se-a e formalizar-se-a nos termos
previstos pela Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010 e supletivamente pela Lei n° 8.666/93 e suas
posteriores alteragoes.
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22. PRAZOS E CRITERIOS DE ACEITAGAO DO OBJETO

221 Os pedidos serdo executados mediante solicitagdo formal da CONTRATANTE, através de Nota de
Empenho e Ordem de Servigos emitida pelo Departamento de Imprensa do Municipio.

22.2 Para execugao dos servigos, deverao ser observadas as normas legais especificas sobre eles, objeto
da presente licitagdo especialmente a Lei Federal n® 12.232/2010, a Lei Federal n.° 4.680/65 e os Decretos
Federais n.° 57.690/66 e 4.563/02, bem como as demais normas da legislagéo publicitarias em vigor.

22.3 O prazo sera determinado conforme a natureza dos servigos solicitados nao ultrapassando o prazo
maximo de 15 (quinze) dias.

22.4 O prazo de vigéncia do contrato ¢ de 12 (doze) meses da assinatura do mesmo, podendo ser
prorrogado entre as partes de acordo com a Lei, mediante formalizagdo do Termo de Aditamento.

23. FORMA E CONDIGOES DE PAGAMENTO

23.1 0 pagamento sera efetuado mensalmente, até o 10° (décimo) dia util do més subsequente ao da
prestacdo de servico e emissao da nota fiscal emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o
caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE, a/c
da CONTRATADA. A nota fiscal devera conter o valor total dos servigos realizados durante o més, incluido
o valor das despesas de veiculos contratados e os servigos realizados por terceiros.

23.2 A Contratada devera apresentar juntamente com a nota fiscal um relatério das campanhas publicitarias,
incluindo:

23.2.1 Copia da(s) nota(s) fiscal(is) do(s) veiculo(s) contratado(s);

23.2.2 Copia da(s) nota(s) fiscal(is) de servigos realizados por terceiro(s), relativos a produgdo dos
materiais publicitarios;

23.2.3 Planilha(s) comprovando a veiculagdo do material publicitario (jornais, revistas, panfletos, televisao,
outdoor, relatério de insergao de radios, etc,).

23.2.4 Tabela de demonstragdo do valor devido ao(s) veiculo(s) contratado(s), de sua tabela de precgos, da
descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes, bem como relatério de
checagem de veiculagdo, a cargo da empresa independente;

23.3 As notas fiscais que apresentarem incorregdes serao devolvidas a CONTRATADA e seu vencimento
ocorrera em até 10 (dez) dias apos a data de sua reapresentagéo.

23.4 O n&o cumprimento do disposto nesta Clausula ndo sera considerado como atraso de pagamento e,
em consequéncia, ndo cabe a CONTRATANTE qualquer 6nus financeiro.

23.5 O pagamento podera ser realizado preferencialmente por meio de ordem bancaria, creditada na conta
corrente da Contratada, ou por meio de fatura com utilizagéo do codigo de barras.

23.6 Nao sera dispensado na nota fiscal ou fatura informagbes basicas, como, descrigdo do objeto e/ou
servigos prestados, valor total da nota, més de pagamento, identificagdo da Contratante e da Contratada,
numero da nota de empenho, ndo apresentar rasura e/ou entrelinhas e esteja atestada pelo gestor e fiscal
do contrato bem como pela Comissao de Fiscalizagdo e Recebimento de Bens e Servigos, mesmo contendo
0 cbdigo de barras.

23.7 A(s) nota(s) fiscal(is) e/ou fatura(s) devera(ao) ser impressa(s) de maneira clara, inteligivel, inviolavel,
ordenada e dentro de padréo uniforme e deverao conter, no minimo, o total para cada produto e/ou servigo.
23.8 Para fazer jus aos pagamentos a contratada ficara condicionada a apresentacdo da prova de
regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal, prova de regularidade relativa a
Seguridade Social (INSS) e ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS) e Certiddo Negativa de
Débitos Trabalhistas (CNDT) emitida eletronicamente através do site http://www.tst.jus.br, em cumprimento
com as obrigagdes assumidas na fase de habilitagao do processo licitatorio.

23.9 Em caso de atraso de pagamento motivado exclusivamente pela contratante, como critério para
correcdo monetaria aplicar-se-a4 o IPCA - indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo calculado pelo
IBGE. Em caso de atraso de pagamento, desde que a contratada ndo tenha concorrido de alguma forma
para tanto, serdo devidos pela Contratante, juros moratérios a taxa nominal de 6% a.a. (seis por cento ao
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ano), capitalizados diariamente em regime de juros simples. Quando da incidéncia da corregcdo monetaria e
juros moratérios, os valores serdo computados a partir do vencimento do prazo de pagamento de cada
parcela devida.

24. OBRIGAGOES DA CONTRATADA

241 Manter as condigbes de habilitagdo e qualificagdo exigidas durante toda a vigéncia do contrato,
informando a Contratante a ocorréncia de qualquer alteracado nas referidas condigdes.

24.2 Executar os servigos cotados em estrita conformidade com as especificagdes de sua proposta e deste
termo de referencia, a qual se vincula, ndo sendo admitidas retificagcdes, cancelamentos, quer seja de
precos, quer seja nas condigdes estabelecidas.

24.3 A contratada devera adotar medidas, precaucgdes e cuidados especiais para evitar danos materiais e
pessoais, responsabilizar-se pelo fornecimento dos produtos, respondendo civil e criminalmente por todos
os danos, perdas e prejuizos que, por dolo ou culpa sua, de seus empregados, preposto, ou terceiros no
exercicio de suas atividades, vier a, direta ou indiretamente, causar ou provocar a Contratante e a terceiros.
24.4 E de responsabilidade da contratada selecionar e contratar pessoal devidamente habilitado para a
fungcdo a ser exercida na execugdo dos servicos, em seu nome, observando rigorosamente todas as
prescricoes relativas as leis trabalhistas, previdenciarias, assistenciais, securitarias e sindicais, sendo
considerada, nesse particular, como Unica empregadora.

24.5 A contratada devera observar rigorosamente as normas de seguranga, higiene e medicina do
trabalho. Além disso, devera obedecer as normas técnicas de protecao ao meio ambiente, conforme exigido
por meio do art. 12, inc. VII, da Lei 8.666/1993.

24.6 A Contratada sera responsavel por todo e qualquer dano causado aos equipamentos, instrumentos,
sistemas, ferramentais, maquinarios, veiculos e infraestrutura pertencentes a contratante, quando
resultantes de agdo ou omissdo, negligéncia, imprudéncia ou impericia dos seus empregados ou prepostos,
bem como reparar, corrigir, remover ou substituir sem 6nus para a contratante, no todo ou em parte, o
objeto do contrato, quando constatados vicios, defeitos ou incorregbes resultantes da ma execugéo ou de
materiais empregados.

24.7 Certificar-se, preliminarmente, de todas as condigbes exigidas no Edital, ndo sendo levada em
consideragao qualquer argumentagao posterior de desconhecimento.

24.8 Comunicar, imediatamente e por escrito, a Administragdo Municipal, qualquer anormalidade
verificada, inclusive de ordem funcional, para que sejam adotadas as providéncias de regularizagado
necessaria.

249 Todos os casos atipicos ndo mencionados deverdo ser apresentados a fiscalizacdo para sua
definicao e determinacéo.

24.10 Atender com prontid&do as reclamacodes por parte do recebedor dos servigos, objeto da licitagdo.

24.11 Assegurar a Contratante o direito de fiscalizar, sustar, recusar, mandar desfazer ou refazer quaisquer
orcamentos, servico e/ou fornecimento que ndo esteja de acordo com as normas ou especificagcoes
técnicas, hipoétese em que as despesas decorrentes ficardo a cargo da Contratada, certo que, em nenhuma
hipotese, a falta de fiscalizagdo da Contratante eximira a Contratada de suas responsabilidades
provenientes do Contrato.

24.12 Responsabilizar-se pela execugdo dos servigos, respondendo civil e criminalmente por todos os
danos, perdas e prejuizos que, por dolo ou culpa sua, de seus empregados, preposto, ou terceiros no
exercicio de suas atividades, vier a, direta ou indiretamente, causar ou provocar a Contratante e a terceiros.
2413 Garantir integralmente a qualidade dos produtos fornecidos e servigos prestados, de acordo com as
especificagdes contidas no Briefing, ficando a Contratada obrigada a reparar, corrigir, remover, reconstruir
ou substituir sem 6énus para a contratante, no total ou em parte, os produtos contratados em que se
verificarem vicios, defeitos ou incorregdes.

2414 Comunicar a Contratante, imediatamente, a ocorréncia de qualquer fato que possa implicar no
atraso da entrega e execugéo do objeto da Licitagao.
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24.15 N&o manter em seu quadro de pessoal menores em horario noturno de trabalho ou em servigos
perigosos ou insalubres, ndo manter, ainda, em qualquer trabalho, menores de 16 (dezesseis) anos, salvo
na condigido de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos.

2416 Cumprir com outras obrigacdées decorrentes da aplicagdao do Cddigo de Protecdo e Defesa do
Consumidor - conforme Lei n° 8.078/90, que sejam compativeis com o regime de direito publico.

2417 Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

2418 A seujuizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros
Estados para servigos de criagdo e de produgao ou outros complementares ou acessorios que venham a
ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

2419 Realizar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores de servigos especializados e veiculos - todos os servigos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

24.20 Utilizar, na elaboragédo dos servigos, objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica, para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacao formal ao CONTRATANTE.
24.21 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagées comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir & CONTRATANTE as vantagens obtidas.

24.22 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente, ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagbes na
forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

24.23 O disposto no subitem 7.20 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos a
CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei no 12.232/2010.

24.24 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso
este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

24.25 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagao que ndo os concedam ou priorizando os que 0s
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagao da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.

24.26 O desrespeito ao disposto no subitem 6.23 constituira grave violagdo aos deveres contratuais por
parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicacdo das san¢des previstas no contrato e no art. 87 da Lei Federal no
8.666/1993.

24.27 A CONTRATANTE reserva-se ao direito de solicitar informacdes a CONTRATADA sobre todos os
planos de incentivo que Ihes forem concedidos em decorréncia deste contrato, bem como a demonstragao
de que o incentivo recebido ndo produziu ou estimulou veiculagdes contrarias ao interesse do Municipio de
Pato Branco.

24.28 Negociar sempre as melhores condi¢cdes de precgo, até os percentuais maximos, no tocante aos
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagbes de pegas publicitarias do
CONTRATANTE.

24.29 Observar as seguintes condi¢gdes para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao
CONTRATANTE:

| - Fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

Il - Somente apresentar cotagdes de precos de fornecedores observado o disposto no art. 14 da Lei Federal
n® 12.232/2010;

lll - Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagbes do ramo do fornecimento pretendido, devendo os mesmos
fornecer servigos de superior qualidade;

IV - Exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servicos que a compdem, seus pregos
unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagdes;
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V - A cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo completa do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagao do
responsavel pelas informagées (nome completo, RG e e-mail);

24.29.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdao abertos em sessdao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do
CONTRATANTE.

24.29.2 O CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacgao dos precos dos bens e servigos
cotados em relagao aos do mercado.

24.29.3 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, ao Gestor deste contrato.

24.29.4 Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE podera:

a) Supervisionar o processo de selegao de fornecedores realizado pela CONTRATADA.

b) Realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos
independentemente de valor.

24.30 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados acerca
das condigdes para a reutilizacdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

24.31 As disposi¢des do subitem 7.29 a 7.29.1 ndo se aplicam a compra de midia.

24.32 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

24.33 E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos especializados de
empresas em que:

I - Um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo procedimento;
Il - Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

24.34 Obter a aprovagao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com servigos
especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato.
24.35 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente
autorizada.

24.36 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovagdo do Plano de Midia de cada campanha ou acéo,
relacdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei no 12.232/2010.

24.37 A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio ao CONTRATANTE sempre que
houver alteragées no tocante a meios, pragas e veiculos dos quais se revela possivel obter o relatério de
checagem de veiculagéo a cargo de empresa independente.

24.38 Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE durante a vigéncia do contrato, sem énus
para esta, copias das pegas produzidas, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: uma cépia em DVD pendrive e/ou arquivos digitais;

b) Internet: uma cépia em CD, pendrive ou outro, com os arquivos que constituiram a campanha ou peg¢a;
¢) Radio: uma coépia em CD, pendrive ou outro, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: uma cépia em CD, pendrive ou outro, com arquivos nas versdes
aberta - com as fontes e imagens em alta resolugéo - e finalizada.

24.39 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser agrupadas em um
mesmo DVD, pendrive ou outro.

24.40 Orientar a producao e a impressao das pegas graficas e material aprovados pelo CONTRATANTE.
24.41 O material a ser utilizado na distribuigdo sé sera definido apds sua aprovacao pelo CONTRATANTE.
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24.42 Entregar ao CONTRATANTE até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
produgéo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os
dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio.

24.43 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunibes e telefonemas de servico entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

24.43.1 Esses relatorios deverao ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo maximo
de 2 (dois) dias uteis ap0s a realizagao do contato.

24.43.2 Se houver incorregao no registro dos assuntos tratados, 0o CONTRATANTE solicitara a necessaria
corregao, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.
24.44 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejeicbes, cancelamentos ou
interrupcbes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagbes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou
por fornecedores e veiculos por ela contratados.

24.45 S0 divulgar informagdes acerca da prestagado dos servicos objeto deste contrato, que envolvam o
nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

24.46 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

24.47 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagéo financeira.
24.48 Manter, durante a execugao deste contrato, todas as condi¢cées de habilitagdo exigidas no edital,
incluida a certificacdo de qualificagédo técnica de atendimento de que tratam o art. 40 e seu § 10 da Lei n°®
12.232/2010.

24.49 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar- se
por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislagéo estrangeira com relagéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

24.50 Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso,
com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

24.51 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
do contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado, cuja inadimpléncia nao
transfere responsabilidade a Contratante;

24.52 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

24.53 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagéo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

24.54 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem
como, responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio
CONTRATANTE.

24.55 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do CONTRATANTE.

24.56 Responder perante 0 CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omissao ou erro, na condugdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagao de
publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

24.57 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.
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24.58 Responder pelos danos causados diretamente a Administragdo ou a terceiros, decorrentes de sua
culpa ou dolo na execugao do contrato, ndo excluindo ou reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagéo ou
acompanhamento realizado pela contratante, de acordo com o art. 70 da Lei n.° 8.666/93.

24.59 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos servicos
objeto deste edital.

24.60 As publicacdes de atos oficiais exigidos por for¢ca de lei especifica serdo efetuadas no érgao de
imprensa oficial do municipio sem a intermediacdo da Agéncia de Propaganda contratada, ndo sendo,
portanto, devido qualquer valor sobre estas publicagoes.

24.61 A contratada devera garantir a qualidade dos servigos, devendo substituir, sem 6nus para a
contratante, no total ou em parte, o objeto contratado em que se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes.
24.62 Havendo divergéncia entre os servigos solicitados e os entregues, o gestor do contrato efetuara a
notificacdo a empresa, para que sejam sanadas as possiveis irregularidades num prazo maximo de 48
(quarenta e oito) horas.

24.63 A contratada devera manter as condigdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas, em compatibilidade
com as obrigacdes assumidas durante toda a vigéncia do contrato, de acordo com o art. 55, XIll, da Lei
8.666/93, informando a Contratante a ocorréncia de qualquer alteragao nas referidas condigoes;

25. OBRIGAGOES DA CONTRATADA REFERENTE AS BOAS PRATICAS DE SUSTENTABILIDADE
25.1 As boas praticas de otimizagdo de recursos, redugdo de desperdicios e menor poluicdo se pautam
em alguns pressupostos e exigéncias, que deverao ser observados pela contratada, que devera fazer uso
racional do consumo de energia e agua, adotando medidas para evitar o desperdicio.

25.2 Conduzir suas acgbGes em conformidade com os requisitos legais e regulamentos aplicaveis,
observando também a legislacdo ambiental para a prevencao de adversidades ao meio ambiente e a saude
dos trabalhadores e envolvidos na prestagao dos servigos.

25.3 Proibir quaisquer atos de preconceito de raga, cor, sexo, orientacdo sexual ou estado civil na selegéo
de colaboradores no quadro da empresa.

25.4 Treinamento/capacitacdo periddicos do(s) empregado(s) sobre boas praticas de reducdo de
desperdicios/poluigao.

25.5 Racionalizagdo do uso de substancias potencialmente téxicas e/ou poluentes.

25.6 Dar preferéncia a aquisicdo e uso de equipamentos e complementos que promovam a eficiéncia
energética e redugao de consumo.

25.7 Evitar ao maximo o uso de extensdes elétricas e verificar a voltagem adequada ao uso dos
equipamentos.

25.8 Realizar verificacbes e, se for o caso, manutencbes periddicas nos seus aparelhos elétricos,
extensoes, etc.

259 Conduzir suas agbGes em conformidade com os requisitos legais e regulamentos aplicaveis,
observando também a legislagdo ambiental para a prevencao de adversidades ao meio ambiente e a saude
dos trabalhadores e envolvidos na prestagcao dos servigos, como exige a Lei n°® 9.985/00.

25.10 Devera, se possivel, adotar praticas de sustentabilidade e de racionalizagdo no uso de materiais e
servigos, incluindo uma politica de separagao dos residuos reciclaveis descartados e sua destinagéo as
associagdes e cooperativas dos catadores de materiais reciclaveis, conforme Decreto n® 5.940/2006.

25.11 Devera obedecer as normas técnicas de prote¢do ao meio ambiente, conforme exigido por meio do
art. 12, inc. VII, da Lei 8.666/1993.

26. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
26.1 Acompanhar e fiscalizar a execug¢ao dos servigos executados, por servidor especialmente designado,
anotando em registro préprio as falhas detectadas, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos
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empregados eventualmente envolvidos, e encaminhando os apontamentos a autoridade competente para
as providéncias cabiveis.

26.2 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

26.3 Comunicar a contratada, por escrito, as imperfeigbes, falhas ou irregularidades verificadas, fixando
prazo para a sua corregao.

26.4 Efetuar o pagamento a contratada no valor correspondente ao fornecimento do objeto ou execucgéo
do servigo ou etapa do servigo, no prazo e forma estabelecidos no edital e seus anexos.

26.5 Atestar as faturas correspondentes, por intermédio de servidor competente.

26.6 Prestar as informacgdes e os esclarecimentos, necessarios a prestagdo dos servigos, que venham a
ser solicitados pela contratada.

26.7 Notificar, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades observadas no
cumprimento das obrigagbes assumidas no contrato.

26.8 Aplicar as sangdes administrativas contratuais pertinentes, em caso de inadimplemento.

26.9 Comunicar prontamente a Contratada, qualquer anormalidade no objeto do contrato, podendo recusar
o recebimento, caso néo esteja de acordo com as especificagdes e condigbes estabelecidas.

26.10 Comunicar a Contratada qualquer irregularidade manifestada durante a vigéncia do contrato, para
que sejam adotadas as medidas pertinentes.

27. SUBCONTRATAGCAO
27.1 - Nao sera admitida a subcontratacdo de outra agéncia de propaganda e/ou publicidade para a
realizagdo do objeto contratado.

28. RECEBIMENTO DOS SERVICOS

28.1 O recebimento dos servigos se dara conforme o disposto no artigo 73, inciso | alineas “a” e “b”, seus
paragrafos e art. 76 da Lei n.° 8.666/93, e compreendera duas etapas distintas, a seguir discriminadas:

a) Recebimento provisério pelo Fiscal do contrato, mediante termo circunstanciado, no prazo de 15
(quinze) dias, contados da data do recebimento de comunicagao escrita emitida pela empresa contratada,
para efeito de verificagdo da conformidade dos servicos com a especificagdo exigida;

28.1.a.1 ApOds a realizagao de verificagdo que constate ndo haver defeitos, vicios ou incorre¢des ou que
ja tenham sido corrigidos pela contratada quaisquer apontamentos efetuados, o Fiscal emitira, o Termo
Circunstanciado de Recebimento Provisério.

b) Recebimento Definitivo sera realizado pelo fiscal do contrato e pela Comissdo de Fiscalizacdo e
Recebimento de Bens e Servicos, para atestar se os servigos contemplaram plenamente aos requisitos dos
termos contratuais, mediante termo circunstanciado, assinado pelas partes, num prazo de 15 (quinze) dias.
28.2 Se durante o recebimento definitivo, for constatado que os servicos foram feitos de forma
incompleta, com qualidade e quantidade inferior a contratada, apresentando defeitos ou em desacordo
com as especificagdes, o contratado se obriga a corrigir os servicos em desacordo, apés a notificagdo do
contratado, no prazo maximo de 15 (quinze) dias (Art. 69°, lei 8.666/93). Sendo interrompido o prazo de
recebimento definitivo até que seja sanada a situagéo;

28.3 Na hipotese de a verificagdo a que se refere o recebimento definitivo ndo ser procedida dentro do
prazo fixado, reputar-se-a como realizada, consumando-se o recebimento definitivo no dia do esgotamento
do prazo;

28.4 A fiscalizagdo por parte do municipio e o recebimento provisério ou definitivo, ndo excluem a
responsabilidade civil da contratada, nos termos das prescri¢cdes legais.

29. GESTOR DO CONTRATO
29.1 - A administragdo indica como gestor do Contrato, o Secretario Interino de Administracédo e
Financas, Agustinho Rossi, matricula n® 21.725/1.
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29.2 - Entre suas atribuicbes esta a de apurar a ocorréncia de quaisquer circunstancias que incidam
especificamente no art. 77, 78 e 88 da Lei 8666/93 que trata das San¢bes Administrativas para o caso de
inadimplemento contratual e cometimento de outros atos ilicitos.

29.3 - Compete ao gestor do Contrato, no que couber, as atribuicbes previstas no Decreto Municipal n°
8.296 de 17 de abril de 2018.

29.4 - As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia destes deverdo ser solicitadas a
autoridade superior, em tempo habil, para a adogao das medidas convenientes.

30. FISCAL DO CONTRATO.

30.1 - A administragéo indica como fiscal do Contrato, a Diretora do Departamento de Imprensa, Graciele
Novello Viacelli, matricula n® 11.3743/1.

30.2 - Compete ao fiscal do Contrato, no que couber, as atribuigdes previstas no Decreto Municipal n°® 8.296
de 17 de abril de 2018.

30.3 - As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia destes deverdo ser solicitadas a
autoridade superior, em tempo habil, para a adogdo das medidas convenientes.

31. DIREITOS AUTORAIS E ACERVO

31.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias - incluidos os
estudos, andlises e planos -, campanhas, pegas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato, ressalvados os direitos de
terceiros.

31.1.1 O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, apos o término deste contrato, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados, prepostos ou fornecedores.

31.1.2 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por
outros érgaos ou entidades do Poder Executivo do Municipio de Pato Branco, sem que caiba a eles ou ao
CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

a) Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com
que mantenham contrato, quando couber, realizar o acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos de autor e conexos relacionados com a produgéo externa das pecas a serem reutilizadas.

31.2 Com vistas as contratacées que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara
dos fornecedores dois orgamentos para a execugao do servigo, um de cessao por tempo limitado e outro de
cessao total e definitiva de tais direitos, para que o CONTRATANTE escolha uma das opgoes.

31.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratagcdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a
cessao pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as
condigdes estabelecidas nos subitens 31.2.1.2, 31.2.2. a 31.2.3.

a) Na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pelo
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no
maximo 70% (setenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

b) Valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original
dos direitos.

31.2.2 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecgas, a ser pago pelo
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no
maximo 70% (setenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
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obtido pela regra de trés simples.

a) O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os precos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original
dos direitos.

31.2.3 Quando da reutilizagado de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens 31.2.1.1 e
31.2.2, o valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como pardmetros
basicos a qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos
neste contrato.

31.3 Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e conexos
sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

31.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os de cessao de
direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de cessdo dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de produgao aprovados pelo CONTRATANTE, apos os
procedimentos previstos no item 24.29.

31.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentérios e similares,
que nao impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I - A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que podera a seu juizo,
utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos,
contado da data do pagamento do servico pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba ao
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - Que, em decorréncia da cesséao prevista no inciso anterior, 0 CONTRATANTE podera solicitar copia de
imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinacdo por
intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestacdo de
Servigos;

lll - Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessado referida nos incisos anteriores sera
considerada como ja incluida no custo de produgéo.

31.6 O CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas para outros 6rgaos e
entidades do Poder Executivo do Municipio de Pato Branco. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficard responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos
patrimoniais de autor e conexos das pecgas e o submetera previamente ao CONTRATANTE.

32. RESCISAO CONTRATUAL

321 - O contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos artigos 77 e 78 e nas formas
estabelecidas no artigo 79, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, e, ainda, pelo desatendimento das
obrigacdes previstas neste Contrato.

32.2 - Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, a CONTRATANTE devera efetuar o
ressarcimento de despesas por ela autorizadas e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA.

32.3 - Em caso de extingao, incorporagao ou fusdo da CONTRATADA com outra Agéncia de Propaganda,
cabera a CONTRATANTE decidir pela continuidade do presente contrato.

324 -Em caso de rescisao do presente contrato por parte da CONTRATANTE n&o cabera a
CONTRATADA direito de qualquer indenizagao, salvo na hipotese do § 2°, do art. 79, da Lei n°® 8.666/93.
32.5 - A rescisao administrativa ou amigavel devera ser precedida de autorizagao escrita e fundamentada
da autoridade competente.
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33. SUPRESSOES OU ACRESCIMOS

33.1 - A CONTRATADA obrigar-se-a a aceitar os acréscimos e/ou supressdes que se fizerem necessarios
nos servicos em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial contratado, atualizado, nos termos do art.
65, §1° da Lei n°. 8.666/93.

33.2 - Com fulcro no art. 65, §2° da Lei n°. 8.666/93, as supressdes ndo poderédo exceder os limites acima
mencionados, salvo as supressdes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes.

34. ANTICORRUPGAO

34.1 - As licitantes declaram conhecer as normas de prevengdo a corrupgao previstas na legislagao
brasileira, dentre elas, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei Federal n.° 8.429/1992), a Lei Federal n.°
12.846/2013 e seus regulamentos, se comprometem que para a execugao do contrato nenhuma das partes
podera oferecer, dar ou se comprometer a dar, a quem quer que seja, aceitar ou se comprometer a aceitar,
de quem quer que seja, tanto por conta propria quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento,
doacdo, compensacgdo, vantagens financeiras ou beneficios indevidos de qualquer espécie, de modo
fraudulento que constituam pratica ilegal ou de corrupgédo, bem como de manipular ou fraudar o equilibrio
econdmico financeiro do presente contrato, seja de forma direta ou indireta quanto ao objeto deste contrato,
devendo garantir, ainda que seus prepostos, administradores e colaboradores ajam da mesma forma.

35. SANCOES PARA O CASO DE INADIMPLEMENTO

35.1 - Com fundamento nos art. 86 e 87 da Lei 8.666/93 e conforme previsto no Art. 5° do Decreto
Municipal n° 8.441/19, a Contratada ficara sujeita, no caso de atraso injustificado, assim considerado pela
Administracdo inexecugdo parcial ou inexecucao total da obrigagdo, sem prejuizo das responsabilidades
civil e criminal, assegurada a prévia e ampla defesa, as penalidade das seguintes espécies:

a) Adverténcia.

b) Multa, na forma prevista no instrumento convocatério ou no contrato.

c) Suspensdo tempordria de participagdo em licitacdo e impedimento de licitar e contratar com a
Administragao.

d) Declaragao de inidoneidade.

e) Descredenciamento do sistema de registro cadastral.

35.1.2 - As sangbes previstas nos subitens “a”, “c” e “d’ do item 35.1 poderdo ser aplicadas
cumulativamente com a do subitem “b”.

35.2 - Das Particularidades da Multa, conforme previsto no Art. 7° do Decreto Municipal n° 8.441/19:
35.2.1 - A multa imposta ao contratado ou licitante, se ndo disposta de forma diferente no contrato, podera
ser:

a) de carater moratério, na hipétese de atraso injustificado na entrega ou execugédo do objeto do contrato,
quando serd aplicada nos seguintes percentuais:

I - 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugéo de
servigos, calculado sobre o valor correspondente a parte inadimplida, quando o atraso nao for superior 30
(trinta) dias corridos.

Il - 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso que exceder a alinea anterior, até o
limite de 15 (quinze) dias, na entrega de material ou execugéo de servigos, calculado, desde o trigésimo
primeiro dia de atraso, sobre o valor correspondente a parte inadimplida, em carater excepcional, e a critério
do 6rgéo contratante.

b) de carater compensatoério, quando sera aplicada nos seguintes percentuais.

I - 15% (quinze por cento) do valor do empenho em caso de inexecugdo parcial do objeto pela contratada ou
nos casos de rescisdo do contrato, calculada sobre a parte inadimplida.
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Il - 20% (vinte por cento) sobre o valor do contrato, pela sua inexecugéo total ou pela recusa injustificada do
licitante adjudicatario em assinar o contrato ou retirar o instrumento equivalente, dentro do prazo
estabelecido pela Administragao.

35.2.2 - O atraso, para efeito de calculo de multa, sera contado em dias corridos, a partir do primeiro dia util
seguinte ao do vencimento do prazo de entrega ou execugéao do contrato.

35.3 - A instrucdo obedecera ao principio do contraditério, assegurada ao acusado ampla defesa, com a
utilizagdo dos meios e recursos admitidos em direito.

35.4 - Na fase de instrugao, o indiciado sera notificado pelo gestor do Contrato e tera o prazo de 05 (cinco)
dias uteis, contados a partir do recebimento do correio eletrénico no e-mail registrado em Ata/Contrato, para
apresentacdo da Defesa Prévia, assegurando-se lhe vista do processo, e juntada dos documentos
comprobatdrios que considerar pertinentes a fundamentagao dos fatos alegados na mesma.

35.5 - O extrato da decisao definitiva, bem como toda sangao aplicada, sera anotada no histérico cadastral
da empresa e nos sistemas cadastrais pertinentes, quando for o caso, além do processo ser apostilado na
sua licitagao correspondente.

36. DISPOSIGOES GERAIS

36.1 - Aos licitantes poderao ser aplicadas sangdes e penalidades expressamente previstas na Lei 8.666/93
e no Decreto Municipal n° 8.441/19¢ suas alteracdes posteriores.

36.2 - A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagao de que
recebeu da Comissao Especial de Licitagdo o invélucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 e as
informacdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os
termos, clausulas e condicbes constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

36.3 - A licitante assume todos os custos de elaboragao e apresentacao das Propostas Técnica e de Pregos
e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo o ANUNCIANTE, em nenhum
caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do resultado do presente
processo licitatorio.

36.4 - As normas disciplinadoras desta licitagdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliagdo da
disputa entre os interessados, desde que a interpretagcado nio viole a lei € ndo comprometa o interesse da
Administracao, a finalidade e a seguranga da contratagao.

36.5 - A contratada se obriga a manter, durante toda a execugéo do contrato, em compatibilidade com as
obrigacbes assumidas, todas as condi¢gdes de habilitacdo e qualificacdo para execucdo exigidas na
licitacao.

36.6 - A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Codigo de Etica dos profissionais da propaganda e normas
correlatas no objetivo de produzir publicidade que estejam de acordo com o Codigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes.

36.7 - Na hipotese de todas as Licitantes serem inabilitadas ou de todas as propostas serem
desclassificadas, a Comissao de Licitagao podera fixar as Licitantes o prazo de 8 (oito) dias uteis para
apresentacdo de nova documentacdo ou de outras propostas financeiras, escoimadas das causas que
motivaram a inabilitagdo ou desclassificagao, conforme § 3° do art. 48 da Lei n°® 8.666/93 e alteragdes.

33.8 - Nenhuma indenizagcdo sera devida as licitantes pela elaboracdo ou pela apresentagdo de
documentacéo referente ao presente Edital.

36.9 - Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, exclui-se o dia do inicio e inclui-se o do
vencimento, observando-se que so se iniciam e vencem prazos em dia de expediente normal no Municipio
de Pato Branco, exceto quando explicitamente disposto em contrario.

36.10 - A autoridade competente podera revogar a presente licitagdo por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta, devendo anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocagédo de terceiros, mediante parecer
escrito e devidamente fundamentado, sem que caiba as Licitantes direito a indenizagao.
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36.11 - A anulagdo do procedimento licitatério induz a do contrato, ressalvado o disposto no paragrafo
unico, art. 59 da Lei 8.666/93.

36.12 - As reunides de abertura dos envelopes serao sempre publicas e de prévia ciéncia das Licitantes.
36.13 - Sera facultado a Comisséo de Licitagao ou a autoridade superior, em qualquer fase do julgamento,
promover diligéncia destinada a esclarecer ou a complementar a instrucdo do processo, bem como
solicitar aos 6rgdaos competentes, elaboragéo de parecer técnico destinado a fundamentar a decisao.

36.14 - Das sessoes publicas serao lavradas atas, as quais serao assinadas pelos membros da Comissao
de Licitacado e proponentes presentes.

36.15 - Nao sendo solicitado esclarecimento dentro do prazo estabelecido, pressupde-se que os elementos
fornecidos sao claros e precisos para permitir a apresentagéo da proposta financeira.

36.16 - O acolhimento das propostas e sua classificacdo final no certame licitatério ndo geram direito
adquiridos as proponentes a adjudicacéo do servigo que constitui o objeto desta licitagao.

36.17 - Para todos os efeitos deste edital e posterior contratagédo, considerar-se-a os valores constantes na
Tabela de Custos VIGENTE de Servigos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda (SINAPRO-
PR).

36.18 - Fica eleito o foro da Comarca de Pato Branco - PR para dirimir eventuais duvidas ou conflitos
originados pelo presente Edital e pelo futuro contrato, com a renuncia a quaisquer outros, por mais
privilegiados que possam ser.

37. ANEXO DO EDITAL

37.1 - Integra o presente Edital, dele fazendo parte como se transcrita em seu corpo:
37.1.1 - Anexo | - BRIEFING;

37.1.1.1 - Anexo I-A - Modelo da Proposta de Precos sujeita a Valoragao;

37.1.1.2 - Anexo I-B - Modelo da declaragao independente de proposta;

37.1.1.1 - Anexo I-C - Modelo de declaragdo de compromisso;

37.1.2 - Anexo Il - Minuta do futuro Contrato;

37.1.4 - Anexo lll - Modelo Declaragao de Responsabilidades;

37.1.5 - Anexo IV - Modelo Declaragao ME e EPP;

37.1.6 - Anexo V - Modelo Declaragdo em cumprimento art. 9°, inciso Il da Lei 8.666/93;
37.1.8 - Anexo VI - Modelo Carta de Credenciamento.

37.1.9 - Anexo VII - Modelo Declaragao de Direitos Autorais;

37.1.10 - Anexo VIII - Tabela SINAPRO-PR.

Pato Branco, 10 de maio de 2022.

Flavio Krassota
Presidente da Comissao Especial de Licitagdo - Portaria n° 387/2022
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ANEXO |

BRIEFING

BRIEFING PARA PROPOSTA TECNICA

INTRODUGAO
O briefing € um resumo informativo, preliminar ao planejamento e a criagdo publicitaria que contém
informacgdes para orientar as Licitantes no desenvolvimento do Plano de Comunicagao, objeto deste Edital.

PERFIL

Pato Branco, na regido Sudoeste do Parana, € um Municipio que adotou a inovagédo e o empreendedorismo
para se desenvolver. Com 83.843 habitantes, conforme o IBGE de 2020, a cidade esta préxima da divisa
com Santa Catarina e cerca de 100 quildbmetros da Argentina, numa posicao estratégica no Mercosul.
Destaque para o polo regional de Educacgao, pois 0 municipio tem mais de 350 cursos presenciais e em
EAD. Outros atrativos sao os setores de comércio, servigos, agronegécios e a area industrial,
principalmente os ramos metal-mecanico, tecnolégico e moveleiro. Sao cerca de 100 industrias de
softwares, de aparelhos e componentes eletrénicos, que somam-se as agdes de universidades locais e da
municipalidade, o que garante que a cidade tenha um Parque Tecnoldgico instalado e reconhecido em nivel
nacional. Esses e outros diferenciais garantem a Pato Branco a lideranga no Estado em geragao de
emprego e renda.

Quem vive em Pato Branco, conta com tablets e oficinas de robética nas escolas municipais, Internet
livre e arvore digital na praca central, cameras de vigilancia, limpeza publica modernizada, prontuario
eletrénico em toda rede da Secretaria Municipal de Saude, além de programas de incluséo digital, como
o Escola Pato Branco Digital.

Destaque, ainda, para os espagos de esporte e lazer revitalizados, situados de forma descentralizada
nos bairros da cidade, que dispdem de infraestrutura e pragas modernas, prontas para receber as familias.
Outro exemplo é o Parque do Alvorecer, que dispde de mais de 1 milhdo de metros quadrados de area de
conservagcao ambiental e oportuniza o contato com a natureza. No Largo da Liberdade e na Praga
Presidente Vargas, a populagcdo de Pato Branco e regido tem atrativos pontos de encontro e diversas
opg¢des voltadas a qualidade de vida.

Como reflexo, Pato Branco € uma das cidades mais desenvolvidas do pais. A cidade ocupa o 4° lugar do
Parana no indice Firjan de Desenvolvimento Municipal (IFDM), com destaque para a Salde, Educagéo e
geracao de emprego e renda. Entre os 5.571 municipios brasileiros, Pato Branco assume a 192 posi¢ao no
Pais, liderando na regido Sudoeste do Parana - desde 2013, o municipio subiu 32 posi¢ées no ranking
nacional.

Além disso, o Municipio é reconhecido hoje como Cidade Digital pela Rede Cidades Digitais, assim como a
52 cidade mais inteligente do Brasil segundo a Revista Exame, em estudo divulgado em 2017 e que
considerou cidades com até 100 mil habitantes. J& no ranking geral da Revista IstoE, que relaciona
as melhores cidades de médio porte do Brasil, Pato Branco esta na 252 posi¢cdo. Em 2016, a cidade
foi destaque na revista britdnica The Economist.

Ja em 2017, um novo estudo divulgado pela Exame apontou Pato Branco como a 112 melhor cidade para
envelhecer no Pais e a 12 no Parana, devido as acdes voltadas a qualidade de vida da terceira idade,
considerando cidades brasileiras de pequeno e médio porte. Outro estudo divulgado pela Exame, também
em 2017, destacou Pato Branco como a 112 melhor saude do Brasil, liderando no Parana.

Destaque ainda para a Rede Municipal de Educacdo, que atingiu a média de 7.5 no indice de
Desenvolvimento de Educagao Basica (ldeb) em 2017. Com o resultado, Pato Branco esta em 1° lugar no
Ideb no Estado do Parana, considerando as cidades de médio porte, que possuem entre 50 mil e 100 mil
habitantes.

E o que falar do Natal de Pato Branco, um dos maiores eventos natalinos do Sul do Brasil! Pato Branco
conta hoje com o maior desfile de Natal do Parana - - que a cada edigao recebe milhares de pessoas que
vém prestigiar as atracdes da programacao natalina da cidade.
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Destaque ainda para a Feira de Ciéncia, Tecnologia e Inovagédo - INVENTUM, consolidada como a maior
feira do Parana e uma das mais importantes do segmento do Brasil, que reuniu cerca de 180 mil visitantes
em 2019. A cidade possui, também, outras feiras setoriais, como a Casa e Construgao e a Exporural, que
diversificam o calendario de eventos, que tem ainda a Expopato como vitrine do comércio e do agronegécio
local e regional.

Com a operacgéo dos voos regulares, no Aeroporto Municipal Juvenal Cardoso, Pato Branco conecta-se
definitivamente com o Brasil e 0 Mundo.

DESAFIO DE COMUNICAGAO

A Prefeitura de Pato Branco da inicio a um grande programa de obras e realizagbes, que irdo preparar a
cidade para um breve futuro ainda mais grandioso. Tornar publico esse programa € o desafio para a
comunicacao e, portanto, briefing para a campanha simulada da presente licitagao.

Serdo aplicados mais de R$ 276 milhdes em obras, oriundos do Governo do Estado do Parana e mais os
recursos proprios do municipio.Os investimentos contemplam varias frentes, incluindo habitacao,
infraestrutura, maquinario, saude, esporte, pavimentagao e desenvolvimento econémico.

Detalhamento dos projetos:

Construgao de 600 casas populares.

Investimento: R$ 84 milhées.

Por meio do programa Casa Facil Parana, a Cohapar financiara diretamente a constru¢cdo das casas para
familias com renda de um a seis salarios minimos. As condi¢cdes de pagamento facilitadas incluem a
auséncia de cobranga de valor de entrada e prestagées mensais reduzidas de financiamento, que pode ser
quitado em até 360 meses.As unidades de interesse social suprirdo a necessidade da Assisténcia Social do
municipio.

Construcao de 40 casas para o Condominio do ldoso.

Investimento: R$ 5 milhoes.

Com area total de 10 mil metros quadrados, o condominio contemplara espacos de lazer completos, praca
de convivéncia, biblioteca, sala de informética, academia ao ar livre, horta comunitéria, saldo de festas
equipados com cozinha e churrasqueira, pista de caminhada com quiosques multiuso e mobiliarios para a
pratica de jogos de tabuleiro e carteado.

Pavimentacgao asfaltica no interior.

Investimento: R$ 2 milhées.

Aplicacdo de pavimentagao asfaltica de 5,2 quildmetros na comunidade Sao Caetano.

Meu Campinho Society (bairros Veneza e Planalto).

Investimento: R$ 640 mil.

Dois campos society no valor de R$ 320 mil cada, com area total de 837 metros quadrados, 648 metros
quadrados de grama sintética e mais 181,13 metros quadrados de area de piso.

Aeroporto Juvenal Cardoso.

Investimento: R$ 27 milhées.

Os recursos serao investidos na conclusao do aeroporto, o que inclui reforma no patio para aeronaves,
ampliacdo da pista, constru¢cao de novo terminal de passageiros e novos hangares.

Aquisicao de dois veiculos.

Investimento: R$ 130 mil.

Veiculos para uso da Secretaria de Esporte e Lazer e Setor Administrativo.

Construcao de duas Unidades Basicas de Saude tipo Il (bairros Sao Francisco e Parque do Som).
Investimento: R$ 1,4 milhdes.

Duas Unidades Basicas de Saude com tamanho total de 378,66 metros quadrados. As estruturas contardo
com recepgao, sala de espera, cinco consultérios, consultério odontolégico com duas cadeiras para
atendimento, uma sala de inalagdo, sala de imunizagao, sala de aplicagdo de medicamentos, sala de
curativos e procedimentos, farmacia, sala de utilidades com expurgo e esterilizagdo de materiais, sala de
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reunides de equipe, almoxarifado, copa, area de depdsito de materiais de limpeza, sala de administragéo e
geréncia, sanitarios e depdsito de residuos.

Reformas das Unidades Basicas de Saude (bairros Fraron, Novo Espero, Pinheirinho, Sdo Cristovao
e Sao Joao).

Investimento: R$ 438 mil.

Com o recurso, todas as unidades receberao revitalizagdo e modernizacdo dos espacos, recuperagao dos
sistemas construtivos, atualizagdo do layout para as novas demandas da saude e adequacédo do ambiente
voltado ao atendimento da populagdo com foco no desenvolvimento prioritario.

Implementacao e melhora no Saneamento Basico.

Investimento: R$ 100 milhées.

Valores destinados a regularizagdo do saneamento basico no Bairro S&o Jodo e demais regides de Pato
Branco.

Construgao da 1?2 Etapa do Polo de Biotecnologia do Parque Tecnolégico.

Investimento: R$ 5 milhdes.

Recurso destinado para a construgcdo da infraestrutura dos laboratérios de pesquisa do centro de inovagéo
em biotecnologia, entre eles: ambiente de pesquisa em biomateriais e biomedicina aplicados a inovagéo,
destinado a pesquisa e desenvolvimento de biomateriais e biopolimeros usados na medicina e odontologia
e a modificagdo de biomateriais por meio de nanotecnologia; ambiente de pesquisa em produtos biolégicos
e biotecnologia industrial, destinados ao desenvolvimento de produtos e processos de base biologica e
sustentavel; ambiente de pesquisa em quimica de alimentos, voltado a pesquisas de novos métodos de
processamento de alimentos; e ambiente de pesquisa em biotecnologia vegetal e bioinsumos, destinado a
pesquisa e desenvolvimento de novos bioinsumos para a agricultura, insumos farmacéuticos ativos e de
novos insumos para alimentagdo humana e animal.

O valor também sera empregado na estrutura para comportar os laboratérios e iniciar a construgéo da fase
2 da incubadora, composta por salas maiores e de abrigo a aceleradora do Parque.

Sistema de Energia Fotovoltaica.

Investimento: R$ 8,4 milhoes.

R$ 4,7 milhdes destinado para implementagéo do sistema em prédios publicos e de satide e R$ 3,7 milhdes
em unidades educacionais do municipio. Com garantia de economia em 90% o retorno da implementagao
dos recursos € estimado em 60 meses.

Modernizagdo do Parque de Maquinas.

Investimento: R$ 9 milhdes.

Serdo adquiridos seis caminhdes basculantes 6x4, uma carregadeira, uma escavadeira hidraulica, duas
motoniveladoras, um rolo compactador € um cavalo trator 6x4 com carreta basculante e uma
retroescavadeira.

Pavimentacao Asfaltica de vias urbanas.

Investimento: R$ 14 milhées.

Serao contempladas quase 60 ruas dos bairros de todo a cidade, podendo cobrir até 15 quildmetros de via.
Usina de Asfalto.

Investimento: R$ 14 milhdes.

Recurso destinado para compra do conjunto de britagem, da usina de asfalto, aquisigcdo de pavimentadora e
todas as instalagdes do canteiro.

Parque do Bairro Sao Joao.

Investimento: Cerca de R$ 2 milhes.

O Parque ira contemplar quadra com gramado sintético, quadra de basquete em concreto, playground, dois
mirantes, deck de madeira, pista de caminhada ecolégica com ciclovia, bicicletario, estacionamento, ponto
de Onibus e areas de convivéncia.

Reforma e Ampliagdao do Polo Esportivo do Bairro Anchieta com criagdo do Centro de Ginastica
Ritmica de Pato Branco.

Investimento: Cerca de R$ 2 milhées.
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Projeto de reforma e ampliagdo da estrutura do atual polo esportivo Anchieta, futuro centro de ginastica
ritmica de Pato Branco. A edificacdo recebera alteragdes internas, de fachada, novos equipamentos de
ginastica ritmica, fechamentos e ampliagbes de arquibancadas para receber treinamentos e competicoes,
reforma de banheiros, cozinha, vestiario, novo paisagismo e mobiliarios.

Reforma e Ampliagdo do CEU das Artes.

Investimento: Cerca de R$ 1 milhao.

A obra compreendera o fechamento do entorno do ginasio, um vestiario feminino e um masculino, uma area
para apresentacdes, palco, espago para depdsito de materiais, instalagao de lixeiras, cobertura de acesso
para todos os departamentos, padronizagao das calgadas, nova pintura e readequagoes.

OBJETIVOS DE COMUNICAGAO

O objetivo é posicionar a Prefeitura de Pato Branco como realizadora. Uma prefeitura que nédo tem medido
esfor¢cos para dotar a cidade de obras e realizagdes, que a preparam cada vez mais para um futuro de
desenvolvimento e de qualidade de vida. Uma prefeitura que presta contas do que faz, garantindo ao
cidadao o direito da informagéo, consolidando cada vez mais a parceriapato-branquensee governo,
emanados na constru¢cao de uma Pato Branco cada vez melhor para todos.

PUBLICO ALVO
Toda a populagdo de Pato Branco, ambos os sexos, em especial os adultos a partir dos 18 anos, de todas
as classes sociais.

PRACA

O municipio de Pato Branco.

VERBA PARA A CAMPANHA SIMULADA

A verba destinada ao exercicio da campanha esta estipulada em R$600.000,00,(seiscentos mil reais) para
os custos com Produgao e Veiculagdo, sendo permitida a utilizagdo de Veiculos que ndo operam com
tabela de preco, nos termo do edital.

PERIODO DA CAMPANHA
O periodo devera ser de 30 dias.

PEGAS PUBLICITARIAS
As Pecas Publicitarias a serem utilizadas pelas Licitantes sao de livre escolha.

RECURSOS PROPRIOS

As Licitante poderdo se utilizar também dos Recursos Préprios do municipio, a saber: o Site
https://patobranco.pr.gov.br/, as Paginas nas Redes Sociais https://www.instagram.com/cidadepatobranco/ e
https://www.facebook.com/CidadePatoBranco/ e ainda, 0 Canal Oficial no YouTube,
https://www.youtube.com/user/MunicipioPatoBranco .

LOGOMARCA

As Licitantes poderdo baixar a logomarca oficial da Prefeitura de Pato Branco na internet, endereco:
https://patobranco.pr.gov.br/
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ANEXO I-A

PROPOSTA DE PREGOS SUJEITA A VALORAGCAO

A Empresa , devidamente inscrita no CNPJ n° , com enderec¢o na
Rua , n° , CEP: na cidade de Estado do

, telefone (__ ) - ,e-mail: | por intermédio de seu representante legal, o (a) Sr
(a) , portador (a) da Carteira de Identidade n° e do CPF n°

vem por meio desta apresentar PROPOSTA DE PRECOS, nos termos de Licitagao,
modalidade Concorréncia n® ___/2022, que tem por objeto a Contratagdo de Agéncia de Propaganda e/ou
Publicidade para prestacdo de servigos de publicidade e propaganda, correspondente ao estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepg¢ao, a criagcdo, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao
da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, inclusive
internet, compreendendo ainda ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos
quais serao difundidas as pecas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, € a
produgdo e a execucgao técnica das pegas e projetos publicitérios criados, nos termos dos inc. | e Il do § 1°,
do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, atuando por ordem e conta do Municipio de Pato Branco, em conformidade
com as Leis Federais n° 4.680/1965 e n° 12.232/2010 para atender as necessidades de todas as
Secretarias da Administracdo Municipal.

a) desconto, a ser concedido ao Poder Executivo de Pato Branco, sobre os custos internos dos servigos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana: % (____ por cento);

b) honorérios, a serem cobrados do Poder Executivo de Pato Branco, incidentes sobre os pregos de
servigcos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugéo de pesquisas
e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do
contrato: % ( por cento);

c) honorarios, a serem cobrados do Poder Executivo de Pato Branco, incidentes sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacgao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias: % (____ por cento);

d) honorérios, a serem cobrados do Poder Executivo de Pato Branco, incidentes sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execugao técnica de pecga e
ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: % ( por cento).

N&o faremos jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores referentes a produgédo de pecas e materiais cuja distribuicdo nos proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo.

Nao faremos jus a nenhuma remuneragédo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pelo contratante,
de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer
acgao publicitaria pertinente a eventual contrato.

Local e Data.

Nome e assinatura do representante legal da proponente
Carimbo da Proponente com n° CNPJ

Pagina 42 de 84



ANEXO I-B

DECLARAGAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

A Empresa , devidamente inscrita no CNPJ n° , com endereco na
Rua , n° , CEP: na cidade de Estado do

, telefone (__ ) - ,e-mail: | por intermédio de seu representante legal, o (a) Sr
(a) , portador (a) da Carteira de Identidade n°® e do CPF n°

, hos termos de Licitagdo, modalidade Concorréncia n® __/2022, que tem por objeto a
Contratacdo de Agéncia de Propaganda e/ou Publicidade para prestacdo de servigos de publicidade e
propaganda, correspondente ao estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criagdo, a
execugao interna, a intermediagéo e a supervisdo da execucgao externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacao, inclusive internet, compreendendo ainda ao planejamento e a
execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serao difundidas as pecgas e ag¢des publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas, e a produgéo e a execucgao técnica das pecgas e projetos
publicitarios criados, nos termos dos inc. | e Il do § 1°, do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, atuando por ordem e
conta do Municipio de Pato Branco, em conformidade com as Leis Federais n® 4.680/1965 e n° 12.232/2010
para atender as necessidades de todas as Secretarias da Administragdo Municipal, DECLARA, sob as
penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente (pela
licitante), e o conteudo da proposta nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado,
discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por qualquer
meio ou por qualquer pessoa,;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nado foi informada,
discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por qualquer
meio ou por qualquer pessoa;

¢) nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitagao;

d) o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia antes da adjudicagédo do objeto da referida licitagéo;

e) o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao foi, no todo ou em parte,

direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do/a (6rgao/entidade
responsavel pela licitagao) antes da abertura oficial das propostas; e

f) estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos poderes e
informacgdes para firma-la.

Local e Data.

Nome e assinatura do representante legal da proponente
Carimbo da Proponente com n° CNPJ
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ANEXO I-C

DECLARAGAO DE COMPROMISSO

A Empresa , devidamente inscrita no CNPJ n° , com endereco na
Rua , n° , CEP: na cidade de Estado do

, telefone (__ ) - ,e-mail: | por intermédio de seu representante legal, o (a) Sr
(a) , portador (a) da Carteira de Identidade n° e do CPF n°

, hos termos de Licitagdo, modalidade Concorréncia n° ___/2022, que tem por objeto a
Contratagdo de Agéncia de Propaganda e/ou Publicidade para prestagcdo de servicos de publicidade e
propaganda, correspondente ao estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criagdo, a
execugao interna, a intermediagéo e a supervisao da execucgéo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagao, inclusive internet, compreendendo ainda ao planejamento e a
execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serao difundidas as pegas e ag¢des publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas, e a produgéo e a execugéo técnica das pegas e projetos
publicitarios criados, nos termos dos inc. | e Il do § 1°, do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, atuando por ordem e
conta do Municipio de Pato Branco, em conformidade com as Leis Federais n°® 4.680/1965 e n°® 12.232/2010
para atender as necessidades de todas as Secretarias da Administracdo Municipal, DECLARA, sob as
penas da lei, que:

a) compromete-se a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao
Poder Executivo de Pato Branco as vantagens obtidas;

b) os tributos e a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes sobre
o contrato, serao de inteira responsabilidade da empresa, sendo também de sua inteira responsabilidade, os
custos com transporte e seguro;

c) estd ciente e de acordo com as disposi¢bes alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula
Décima da Minuta de Contrato constante do Anexo |l deste Edital;

d) esta ciente e de acordo com o disposto na Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato constante do
VI deste Edital.

Local e Data.

Nome e assinatura do representante legal da proponente
Carimbo da Proponente com n° CNPJ
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ANEXO Il - MINUTA CONTRATUAL

Contrato n° /2022/GP.

CONTRATO DE PRESTAGCAO DE SERVIGCOS

Que entre si celebram, o Municipio de Pato Branco, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no
CNPJ sob n°® 76.995.448/0001-54, com sede e foro na Rua Caramuru, n® 271, Centro, em Pato Branco - PR,
neste ato representado pelo seu Prefeito, Sr. Robson Cantu, brasileiro, portador do RG n° 1.816.183-4
SESP/PR, inscrito no CPF n°® 441.436.649-68, residente e domiciliado na Rua Argentina n.° 02, Apto 702,

Bairro Jardim das Américas, CEP 85.502-040, em Pato Branco - PR, de ora em diante denominado

CONTRATANTE, , pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ n° ,
Inscricdo Estadual n° com sede ,em , heste ato representada por
, , portador do CPF n° , RGn° , residente e domiciliado em ,

de ora em diante denominada CONTRATADA, tendo certo e ajustado a execugédo dos servigos, adiante
especificado, cuja licitagdo foi promovida através do Edital de Concorréncia n°® _ /2022, Processo n°
__ 12022, que independente da sua transcricdo, integra o presente contrato e sera regido pela Lei n°
8.666/93, Lei n°® 12.232/10, Lei n°. 4.680/65, Decreto n°. 57.690/66, Decreto n°. 4.563/02, Normas-Padrao
da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padréo), Codigo Civil e do Cddigo de

Consumidor e demais legislagao pertinente a matéria, mediante as seguintes clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

I - Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servicos de publicidade e propaganda,
correspondente ao estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgédo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacado e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacao, inclusive internet, atuando por ordem e conta do Municipio de Pato Branco, em
conformidade com as Leis Federais n° 4.680/1965 e n° 12.232/2010 para atender as necessidades de todas

as Secretarias da Administragdo Municipal.

Il - As publicagdes de atos oficiais exigidos por forga de lei especifica serdo efetuadas no 6érgao de imprensa
oficial do municipio sem a intermediacdo da Agéncia de Propaganda contratada, ndo sendo, portanto,

devido qualquer valor sobre estas publicagdes.

CLAUSULA SEGUNDA - DESCRICAO DOS SERVICOS

I - Também integram o objeto desta licitagdo, como atividades complementares, os servigos pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento relativos a execugéo dos contratos;

b) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

¢) A produgdo e a execucdo técnica das pecgas e ou material criados pelas agéncias contratadas;

d) Criacdo de pecas de comunicagao publicitaria no ambiente digital.
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1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do subitem 5.1. terdo a
finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Poder Executivo de Pato Branco, o
publico-alvo e os veiculos de divulgagédo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagao de mensagens;

c) Possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

Il - Os servigos ndo abrangem as atividades de promogéo, de patrocinio e de assessoria de comunicagao,
imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

a) Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou
seja, de projetos de veiculagcdo em midia ou em instala¢des, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de comunicagao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicagao.

lll - Para a prestagdo dos servigos sera contratada 1 (uma) agéncias de propaganda, doravante
denominadas agéncia, licitante, proponente ou contratada.

a) Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagéo
técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

b) A agéncia atuarad por ordem e conta do Municipio de Pato Branco, em conformidade com as Leis
Federais n° 4.680/1965 e n° 12.232/2010, na contratagcdo de fornecedores de bens e servigcos
especializados, para a execugao das atividades complementares de que trata o item 3.1, de veiculos e
demais meios de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

c) A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos
no item 2.

d) A agéncia atuara de acordo com solicitagdo do Poder Executivo de Pato Branco.

e) Os servicos serdo prestados com vistas a consecucéo de agdes de publicidade de interesse dos 6rgaos

da administragao direta e das entidades da administragao indireta do Municipio de Pato Branco.

CLAUSULA TERCEIRA - DA REMUNERACAO

I - O custo estimado total da presente contratacdo € de R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais) para o
periodo de 12 (doze) meses.

Il - Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida conforme disposto nesta
Clausula.

a) Honorérios de ........ % (... por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente
autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao da
CONTRATADA, referentes a produgao e a execugao técnica de pecas e ou material cuja distribuigdo néo
proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos
do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.
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a.1) Esses honorarios serado calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndao acrescido o valor
dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

b) Honorarios de ......... % (....... por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente
autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacado e supervisao da
CONTRATADA, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacéo e de geracgéo de conhecimento pertinentes a execucgéo deste contrato.

b.1) Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele nao acrescido o valor
dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

¢) Honorarios de ......... % (....... por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente
autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

c.1) Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor
dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

d) ... % (ooeeee por cento) dos valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Parana, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos
executados pela CONTRATADA.

e) Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.

lll - O preco para a execugao do objeto deste Contrato sera aferido de acordo com os servigos requisitados
e aprovados pelo Municipio de Pato Branco, considerados individualmente.

IV - A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os
valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Parana e com os precos correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE, conforme previsto no
subitem 8.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa.

V - A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao sobre os custos de
servicos realizados por fornecedores referentes a producdo de pegas e materiais cuja distribuicdo
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

VI - Os valores a serem pagos para a prestagdo de servigos poderdo ser reajustados, apos decorridos 12
(doze) meses contados da apresentag&o da proposta de precgos, pela atualizagéo do indice Geral de Pregos
do Mercado (IGP-M).

VII - O valor constante no inciso | desta clausula € meramente estimativo, de forma que a CONTRATANTE
se reserva no direito de nio utilizar a totalidade dos recursos, sendo que a nao utilizagdo dos recursos nao

gera qualquer direito a CONTRATADA, seja de que natureza for inclusive indenizatéria.

CLAUSULA QUARTA - DESCONTO DE AGENCIA

I - Além da remuneracao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei Federal n° 4.680/1965,
regulamentada pelo Decreto n° 57.690/1966 e pelas NORMAS-PADRAO, editadas pelo CENP, aprovadas

em 16 de dezembro de 1998, inclusive os Anexos “A” e “B”, e seu texto revisado e atualizado pelo Conselho
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Superior das Normas-Padrdo em 04/05/2000, 29/03/2001, 16/05/2002, 10/09/2002, 31/10/2002, 15/12/2010,
13/11/2012, 12/03/2013, 08/10/2013 e 12/11/2013. O Anexo “C” foi aprovado em 01/12/2008. O adendo do
Anexo “B” foi aprovado em 16/07/2019.

a) Conforme tabela constante no anexo B, a agéncia fara jus a 20% (vinte por cento), relativo ao desconto

padrao concedido pelos Veiculos de Comunicagéao.

b) O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgdo, execugao
e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°
12.232/2010, em conformidade com o ANEXO B Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria em 16/07/2019).

Il - Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as tabelas de
precos dos veiculos programados, declaracdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua

politica de precos no que diz respeito a remuneracao da agéncia.

lll - A contratada nao fara jus ao desconto de agéncia quando da utilizagdo, pelo CONTRATANTE, de
créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer agao

publicitaria pertinente a este contrato.

CLAUSULA QUINTA - SUPRESSOES OU ACRESCIMOS

I - A CONTRATADA obrigar-se-a a aceitar os acréscimos e/ou supressdes que se fizerem necessarios nos
servicos em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial contratado, atualizado, nos termos do art. 65,
§1° da Lei n°. 8.666/93.

Il - Com fulcro no art. 65, §2° da Lei n° 8.666/93, as supressdes nao poderdo exceder os limites acima

mencionados, salvo as supressodes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes.

CLAUSULA SEXTA - DOS PRAZOS E VIGENCIA CONTRATUAL

I - O prazo de contratagao dos servigos sera de 12 (doze) meses contados da sua assinatura do contrato,
podendo ser prorrogado entre as partes de acordo com a Lei, mediante formalizagdo do Termo de
Aditamento.

Il - O periodo de vigéncia contratual sera o prazo de contratagéo.

CLAUSULA SETIMA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

| - Para o exercicio de 2022, os pagamentos correrdo por conta dos recursos das Dota¢cées Or¢camentarias
seguintes:

a) 02.05 GOVERNO MUNICIPAL - DIRETORIA DE COMUNICACAO SOCIAL 041310003.2.003000
Manutencao das atividades da Assessoria de Imprensa - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (52-2143);
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b) 04.02 SECRETARIA MUN DE PLANEJAMENTO URBANO - DEP. DE DESENVOLVIMENTO URBANO
154510018.2.238000 Manutencao do Departamento de Planejamento Urbano - 3.3.90.39.88.00.00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (100-2144);

c) 05.02 SECRETARIA MUN DE ADMIN. E FINANCAS - DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO
041220007.2.216000 Manutencao das atividades do Departamento Administrativo - 3.3.90.39.88.00.00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (180-2145);

d) 05.02 SECRETARIA MUN DE ADMIN. E FINANCAS - DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO
041220007.2.216000 Manutencao das atividades do Departamento Administrativo - 3.3.90.39.88.00.00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 510 - (181-2146);

e) 05.02 SECRETARIA MUN DE ADMIN. E FINANCAS - DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO
041220007.2.216000 Manutencao das atividades do Departamento Administrativo - 3.3.90.39.88.00.00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 511 - (182-2147);

f) 06.02 SECRET.MUN.ENG.OBRAS E SERVICOS PUBLICOS - DEPARTAMENTO DE ENGENHARIA
154520019.2.021000 Manutencao das atividades do Departamento de Engenharia e Obras -
3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (413-2148);

g) 07.03 SECRET.MUN.EDUCACAO E CULTURA - DEPARTAMENTO DE ENSINO 123610039.2.276000
Manutencao do Ensino Fundamental - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS -
PESSOA JU - Fonte 104 - (1796-6997);

h) 08.07 SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE - ADMINISTRACAO DA SAUDE 103010043.2.388000
Manutencao das Atividades da Saude - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS -
PESSOA JU - Fonte 303 - (1650-2150);

i) 09.04 SECRETARIA DE ASSISTENCIA SOCIAL - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL
082440024.2.202000 Manutencao das Atividades da Gestao de Assistencia Social - 3.3.90.39.88.00.00
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (750-2152);

j) 10.02 SECRET.MUN.DE DESENV.ECONOMICO - DEPARTAMENTO DE DESENVOLVIMENTO
ECONOMIC 226610027.2.054000 Manter atividades do Departamento de Desenvolvimento Economico -
3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (847-2153);

k) 11.02 SECRETARIA MUNICIPAL DE AGRICULTURA - DEPARTAMENTO DE AGRICULTURA
206060029.2.070000 Manutencao das atividades de Desenvolvimento Rural - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS
SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (956-2154);

1) 12.02 SECRETARIA MUNICIPAL DE MEIO AMBIENTE - DEPARTAMENTO DESENVOLVIMENTO
AMBIENTAL 185410033.2.076000 Manutencao das atividades do Departamento de Meio Ambiente -
3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (1018-2155);

m) 16.02 SEC.MUNICIPAL DE ESPORTE,LAZER - DEPARTAMENTO DE ESPORTE E LAZER
278120041.2.224000 Manut.das atividades do Dpto de Esporte e Lazer - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS
SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 511 - (1193-2158);

n) 17.02 SEC.MUN.DE CIENCIA TECNOLOGIA E INOVACAO - DEPARTAMENTO DO PARQUE
TECNOLOGICO 195730025.2.241000 Manutencao das atividades do Departamento Administrativo e
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Financeiro - 3.3.90.39.88.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JU - Fonte 0 - (1242-
2159).
Il - Para os exercicios financeiros futuros, as despesas correrdo a conta das dotagdes préprias que forem

aprovadas.

CLAUSULA OITAVA - DA FORMA E CONDICOES DE PAGAMENTO

I - O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 10° (décimo) dia util do més subsequente ao da
prestacdo de servico e emissao da nota fiscal emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o
caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE, a/c
da CONTRATADA. A nota fiscal devera conter o valor total dos servigos realizados durante o més, incluido
o valor das despesas de veiculos contratados e os servigos realizados por terceiros.

Il - A Contratada devera apresentar juntamente com a nota fiscal um relatério das campanhas publicitarias,
incluindo:

lll - Copia da(s) nota(s) fiscal(is) do(s) veiculo(s) contratado(s);

IV - Copia da(s) nota(s) fiscal(is) de servigos realizados por terceiro(s), relativos a produgdo dos materiais
publicitarios;

V - Planilha(s) comprovando a veiculagdo do material publicitario (jornais, revistas, panfletos, televiséo,
outdoor, relatério de insercao de radios, etc,).

VI - Tabela de demonstragdo do valor devido ao(s) veiculo(s) contratado(s), de sua tabela de precos, da
descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢gdo correspondentes, bem como relatério de
checagem de veiculagéo, a cargo da empresa independente;

VII - As notas fiscais que apresentarem incorregdes serdo devolvidas a CONTRATADA e seu vencimento
ocorrera em até 10 (dez) dias ap6s a data de sua reapresentagéo.

VIl - O ndo cumprimento do disposto nesta Clausula ndo sera considerado como atraso de pagamento e,
em consequéncia, ndo cabe a CONTRATANTE qualquer 6nus financeiro.

IX - O pagamento podera ser realizado preferencialmente por meio de ordem bancaria, creditada na conta
corrente da Contratada, ou por meio de fatura com utilizagéo do codigo de barras.

X - Nao sera dispensado na nota fiscal ou fatura informagdes basicas, como, descricdo do objeto e/ou
servigos prestados, valor total da nota, més de pagamento, identificacdo da Contratante e da Contratada,
numero da nota de empenho, nao apresentar rasura e/ou entrelinhas e esteja atestada pelo gestor e fiscal
do contrato bem como pela Comissao de Fiscalizagdo e Recebimento de Bens e Servigos, mesmo contendo
0 cbdigo de barras.

Xl - A(s) nota(s) fiscal(is) e/ou fatura(s) devera(do) ser impressa(s) de maneira clara, inteligivel, inviolavel,
ordenada e dentro de padréo uniforme e deverao conter, no minimo, o total para cada produto e/ou servigo.
XIl - Para fazer jus aos pagamentos a contratada ficara condicionada a apresentacao da prova de
regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal, prova de regularidade relativa a

Seguridade Social (INSS) e ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS) e Certiddo Negativa de
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Débitos Trabalhistas (CNDT) emitida eletronicamente através do site http://www.tst.jus.br, em cumprimento
com as obrigagbes assumidas na fase de habilitagdo do processo licitatorio.

Xlll - Em caso de atraso de pagamento motivado exclusivamente pela contratante, como critério para
correcdo monetaria aplicar-se-a4 o IPCA - indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo calculado pelo
IBGE. Em caso de atraso de pagamento, desde que a contratada ndo tenha concorrido de alguma forma
para tanto, serdo devidos pela Contratante, juros moratorios a taxa nominal de 6% a.a. (seis por cento ao
ano), capitalizados diariamente em regime de juros simples. Quando da incidéncia da corregcdo monetaria e
juros moratérios, os valores serdo computados a partir do vencimento do prazo de pagamento de cada

parcela devida.

CLAUSULA NONA - DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

I - Manter as condi¢cdes de habilitagdo e qualificacdo exigidas durante toda a vigéncia do contrato,
informando a Contratante a ocorréncia de qualquer alteracao nas referidas condicoes.

Il - Executar os servigos cotados em estrita conformidade com as especificagbes de sua proposta e deste
termo de referencia, a qual se vincula, ndo sendo admitidas retificagdes, cancelamentos, quer seja de
precos, quer seja nas condigdes estabelecidas.

lll - A contratada devera adotar medidas, precaugdes e cuidados especiais para evitar danos materiais e
pessoais, responsabilizar-se pelo fornecimento dos produtos, respondendo civil e criminalmente por todos
os danos, perdas e prejuizos que, por dolo ou culpa sua, de seus empregados, preposto, ou terceiros no
exercicio de suas atividades, vier a, direta ou indiretamente, causar ou provocar a Contratante e a terceiros.
IV - E de responsabilidade da contratada selecionar e contratar pessoal devidamente habilitado para a
fungcdo a ser exercida na execugdo dos servicos que lhe sdo afetos, em seu nome, observando
rigorosamente todas as prescrigdes relativas as leis trabalhistas, previdenciarias, assistenciais, securitarias
e sindicais, sendo considerada, nesse particular, como Unica empregadora.

V - A contratada devera observar rigorosamente as normas de segurancga, higiene e medicina do trabalho.
Além disso, devera obedecer as normas técnicas de protegdo ao meio ambiente, conforme exigido por meio
do art. 12, inc. VII, da Lei 8.666/1993.

VI - A Contratada sera responsavel por todo e qualquer dano causado aos equipamentos, instrumentos,
sistemas, ferramentais, maquinarios, veiculos e infraestrutura pertencentes a contratante, quando
resultantes de agdo ou omissao, negligéncia, imprudéncia ou impericia dos seus empregados ou prepostos,
bem como reparar, corrigir, remover ou substituir sem 6nus para a contratante, no todo ou em parte, o
objeto do contrato, quando constatados vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da ma execugao ou de
materiais empregados.

VIl - Certificar-se, preliminarmente, de todas as condi¢cdes exigidas no Edital, ndo sendo levada em
consideragao qualquer argumentacao posterior de desconhecimento.

VIII - Comunicar, imediatamente e por escrito, a Administragdo Municipal, qualquer anormalidade verificada,
inclusive de ordem funcional, para que sejam adotadas as providéncias de regularizagdo necessaria.

IX - Todos os casos atipicos ndo mencionados deverao ser apresentados a fiscalizagdo para sua definigdo e

determinacgéao.
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X - Atender com prontiddo as reclamagdes por parte do recebedor dos servigos, objeto da licitagao.

Xl - Assegurar a Contratante o direito de fiscalizar, sustar, recusar, mandar desfazer ou refazer quaisquer
orcamentos, servico e/ou fornecimento que nado esteja de acordo com as normas ou especificagcoes
técnicas, hipétese em que as despesas decorrentes ndo onerardo a contratante, certo que, em nenhuma
hipétese, a falta de fiscalizagdo da Contratante eximira a Contratada de suas responsabilidades
provenientes do Contrato.

XIl - Responsabilizar-se pela execugao dos servigos, respondendo civil e criminalmente por todos os danos,
perdas e prejuizos que, por dolo ou culpa sua, de seus empregados, preposto, ou terceiros no exercicio de
suas atividades, vier a, direta ou indiretamente, causar ou provocar a Contratante e a terceiros.

XIll - Garantir integralmente a qualidade dos produtos fornecidos e servigos prestados, de acordo com as
especificagdes contidas no Termo de Referéncia, ficando a Contratada obrigada a reparar, corrigir, remover,
reconstruir ou substituir sem énus para a contratante, no total ou em parte, os produtos contratados em que
se verificarem vicios, defeitos ou incorregoes.

XIV - Comunicar a Contratante, imediatamente, a ocorréncia de qualquer fato que possa implicar no atraso
da entrega e execugao do objeto da Licitagao.

XV - Nao manter em seu quadro de pessoal menores em horario noturno de trabalho ou em servigos
perigosos ou insalubres, ndo manter, ainda, em qualquer trabalho, menores de 16 (dezesseis) anos, salvo
na condig¢édo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos.

XVI - Cumprir com outras obrigagdes decorrentes da aplicacdo do Cdodigo de Protecdo e Defesa do
Consumidor - conforme Lei n° 8.078/90, que sejam compativeis com o regime de direito publico.

XVII - Operar como organizagédo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

XVIII - A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros
Estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessoérios que venham a
ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

XIX - Realizar - com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores de servigos especializados e veiculos - todos os servi¢os relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

XX - Utilizar, na elaboragdo dos servigos, objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica, para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao formal ao CONTRATANTE.
XXI - Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

XXIl - Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente, ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagbes na
forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

XXIII - O disposto no subitem XXIl ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos a
CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei no 12.232/2010.

XXIV - O desconto de antecipagao de pagamento sera igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso

este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
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XXV - A CONTRATADA néao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s que 0s
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagao da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.

XXVI - O desrespeito ao disposto no subitem XXV constituira grave violagdo aos deveres contratuais por
parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicagdo das sangbes previstas no contrato e no art. 87 da Lei Federal no
8.666/1993.

XXVII - A CONTRATANTE reserva-se ao direito de solicitar informagdes a CONTRATADA sobre todos os
planos de incentivo que lhes forem concedidos em decorréncia deste contrato, bem como a demonstragéao
de que o incentivo recebido ndo produziu ou estimulou veiculagdes contrarias ao interesse do Municipio de
Pato Branco.

XXVIII - Negociar sempre as melhores condicbes de preco, até os percentuais maximos, no tocante aos
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de pecgas publicitarias do
CONTRATANTE.

XXIX - Observar as seguintes condigbes para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao
CONTRATANTE:

a) Fazer cotagdes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

b) Somente apresentar cotagbes de precos de fornecedores observado o disposto no art. 14 da Lei Federal
n® 12.232/2010;

c) Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagbes do ramo do fornecimento pretendido, devendo os mesmos
fornecer servigos de superior qualidade;

d) Exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, seus pregos
unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagdes;

e) A cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagcdo completa do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo do
responsavel pelas informagdes (nome completo, RG e e-mail);

1) Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em envelopes fechados,
que serao abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE.

2) O CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequagdo dos pregos dos bens e servigos
cotados em relagao aos do mercado.

3) Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacbes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, ao Gestor deste contrato.

4) Se e quando julgar conveniente, 0o CONTRATANTE podera:

A) Supervisionar o processo de selegéo de fornecedores realizado pela CONTRATADA.

B) Realizar cotagao de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos

independentemente de valor.
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XXX - Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados acerca das
condi¢cdes para a reutilizagdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

XXXI - As disposicdes do subitem XXIV a XXX n&o se aplicam a compra de midia.

XXXII - Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugao de servigos objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

XXXIIl - E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos especializados de
empresas em que:

a) Um mesmo sbcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

b) Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacado societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

XXXIV - Obter a aprovagao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com servicos
especializados prestados por fornecedores, veiculagédo e qualquer outra relacionada com este contrato.
XXXV - A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente
autorizada.

XXXVI - Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovagéao do Plano de Midia de cada campanha ou agéo,
relagdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei no 12.232/2010.
XXXVII - A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio ao CONTRATANTE sempre que
houver alteragdes no tocante a meios, pragas e veiculos dos quais se revela possivel obter o relatério de
checagem de veiculagéo a cargo de empresa independente.

XXXVIII - Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE durante a vigéncia do contrato, sem
Onus para esta, copias das pegas produzidas, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: uma cépia em DVD pendrive e/ou arquivos digitais;

b) Internet: uma cépia em CD, pendrive ou outro, com os arquivos que constituiram a campanha ou pega;
c) Radio: uma cépia em CD, pendrive ou outro, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: uma cépia em CD, pendrive ou outro, com arquivos nas versoes
aberta - com as fontes e imagens em alta resolugéo - e finalizada observados os direitos de terceiros.
XXXIX - Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em um
mesmo DVD, pendrive ou outro.

XL - Orientar a producgéo e a impressao das pecas graficas e material aprovados pelo CONTRATANTE.

XLI - O material a ser utilizado na distribuicdo so6 sera definido apés sua aprovagao pelo CONTRATANTE.
XLII - Entregar ao CONTRATANTE até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
producéo e veiculagao autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os

dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio.
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XLII - Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servico entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambos tomem as providéncias necessdrias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

a) Esses relatorios deverao ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo maximo de 2
(dois) dias uteis apods a realizagao do contato.

b) Se houver incorrecao no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara a necessaria
corregao, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.
XLIV - Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejeigdes, cancelamentos ou
interrupgcbes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as
obriga¢Ges contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos
servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou
por fornecedores e veiculos por ela contratados.

XLV - S6 divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o
nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

XLVI - Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

XLVII - Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagéao financeira.
XLVIII - Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo exigidas no edital,
incluida a certificacdo de qualificagdo técnica de atendimento de que tratam o art. 40 e seu § 10 da Lei n°®
12.232/2010.

XLIX - Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar- se
por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacao estrangeira com relagao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

L - Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagéo a seus empregados e, quando for o caso, com
relacdo a empregados de fornecedores contratados.

LI - Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto do
contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado, cuja inadimpléncia nao
transfere responsabilidade a Contratante;

LIl - Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢os contratados.

LIl - Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

LIV - Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como,
responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio CONTRATANTE.

LV - Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe

sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do CONTRATANTE.
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LVI - Responder perante 0 CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de
sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigcos de sua responsabilidade, na veiculagdo de
publicidade ou em quaisquer servi¢os objeto deste contrato.

LVII - Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

LVIIl - Responder pelos danos causados diretamente a Administracdo ou a terceiros, decorrentes de sua
culpa ou dolo na execugao do contrato, ndo excluindo ou reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagéo ou
acompanhamento realizado pela contratante, de acordo com o art. 70 da Lei n.° 8.666/93.

LIX - A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos servigos objeto
deste contrato.

LX - As publicacbes de atos oficiais exigidos por forca de lei especifica serdo efetuadas no 6rgao de
imprensa oficial do municipio sem a intermediagdo da Agéncia de Propaganda contratada, ndo sendo,
portanto, devido qualquer valor sobre estas publicagdes.

LXI - A contratada devera garantir a qualidade dos servigos, devendo substituir, as suas expensas, no total
ou em parte, o objeto contratado em que se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes.

LXIl - Havendo divergéncia entre os servigos solicitados e os entregues, o gestor do contrato efetuara a
notificacdo a empresa, para que sejam sanadas as possiveis irregularidades num prazo maximo de 48
(quarenta e oito) horas.

LXIIl - A contratada devera manter as condigbes de habilitagdo e qualificagdo exigidas, em compatibilidade
com as obrigacdes assumidas durante toda a vigéncia do contrato, de acordo com o art. 55, XIll, da Lei

8.666/93, informando a Contratante a ocorréncia de qualquer alteragédo nas referidas condigdes;

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA REFERENTE AS BOAS PRATICAS DE
SUSTENTABILIDADE

| - As boas praticas de otimizagao de recursos, reducao de desperdicios € menor poluicdo se pautam em
alguns pressupostos e exigéncias, que deverdo ser observados pela contratada, que devera fazer uso
racional do consumo de energia e agua, adotando medidas para evitar o desperdicio.

Il - Conduzir suas agdes em conformidade com os requisitos legais e regulamentos aplicaveis, observando
também a legislagdo ambiental para a prevencdo de adversidades ao meio ambiente e a saude dos
trabalhadores e envolvidos na prestagédo dos servigos.

lll - Proibir quaisquer atos de preconceito de raga, cor, sexo, orientagdo sexual ou estado civil na selegédo de
colaboradores no quadro da empresa.

IV - Treinamento/capacitagcdo periédicos do(s) empregado(s) sobre boas praticas de redugdo de
desperdicios/poluicao.

V - Racionalizagdo do uso de substancias potencialmente téxicas e/ou poluentes.

VI - Dar preferéncia a aquisicdo e uso de equipamentos e complementos que promovam a eficiéncia

energética e redugao de consumo.
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VIl - Evitar ao maximo o uso de extensdes elétricas e verificar a voltagem adequada ao uso dos
equipamentos.

VIll - Realizar verificagbes e, se for o caso, manutengdes periddicas nos seus aparelhos elétricos,
extensdes, etc.

IX - Conduzir suas agdes em conformidade com os requisitos legais e regulamentos aplicaveis, observando
também a legislacdo ambiental para a prevencdo de adversidades ao meio ambiente e a saude dos
trabalhadores e envolvidos na prestagéo dos servigos, como exige a Lei n°® 9.985/00.

X - Devera, se possivel, adotar praticas de sustentabilidade e de racionalizagdo no uso de materiais e
servigos, incluindo uma politica de separagao dos residuos reciclaveis descartados e sua destinagéo as
associagdes e cooperativas dos catadores de materiais reciclaveis, conforme Decreto n® 5.940/2006.

Xl - Devera obedecer as normas técnicas de protecdo ao meio ambiente, conforme exigido por meio do art.
12, inc. VII, da Lei 8.666/1993.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

I - Acompanhar e fiscalizar a execugcdo dos servicos executados, por servidor especialmente designado,
anotando em registro préprio as falhas detectadas, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos
empregados eventualmente envolvidos, e encaminhando os apontamentos a autoridade competente para
as providéncias cabiveis.

Il - Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

lll - Comunicar a contratada, por escrito, as imperfei¢coes, falhas ou irregularidades verificadas, fixando
prazo para a sua corregao.

IV - Efetuar o pagamento a contratada no valor correspondente ao fornecimento do objeto ou execugéo do
servigo ou etapa do servigco, no prazo e forma estabelecidos no edital e seus anexos.

V - Atestar as faturas correspondentes, por intermédio de servidor competente.

VI - Prestar as informacdes e os esclarecimentos, necessarios a prestagao dos servigos, que venham a ser
solicitados pela contratada.

VII - Notificar, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades observadas no cumprimento
das obrigacbes assumidas no contrato.

VIII - Aplicar as sangbes administrativas contratuais pertinentes, em caso de inadimplemento.

IX - Comunicar prontamente a Contratada, qualquer anormalidade no objeto do contrato, podendo recusar o
recebimento, caso ndo esteja de acordo com as especificagcdes e condigdes estabelecidas.

Xl - Comunicar a Contratada qualquer irregularidade manifestada durante a vigéncia do contrato, para que

sejam adotadas as medidas pertinentes.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA SUBCONTRATACAO
I - Nao sera admitida a subcontratagéo de outra agéncia de propaganda e/ou publicidade para a realizagao

do objeto contratado.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO RECEBIMENTO DOS SERVICOS
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I - O recebimento dos servigos se dara conforme o disposto no artigo 73, inciso | alineas “a” e “b”, seus
paragrafos e art. 76 da Lei n.° 8.666/93, e compreendera duas etapas distintas, a seguir discriminadas:

a) Recebimento provisério pelo Fiscal do contrato, mediante termo circunstanciado, no prazo de 15
(quinze) dias, contados da data do recebimento de comunicacdo escrita emitida pela empresa contratada,
para efeito de verificagdo da conformidade dos servigos com a especificagéo exigida;

1) Apo6s a realizagdo de verificacdo que constate ndo haver defeitos, vicios ou incorre¢des ou que ja
tenham sido corrigidos pela contratada quaisquer apontamentos efetuados, o Fiscal emitira, o Termo
Circunstanciado de Recebimento Provisério.

b) Recebimento Definitivo sera realizado pelo fiscal do contrato e pela Comissdo de Fiscalizagdo e
Recebimento de Bens e Servigos, para atestar se os servigos contemplaram plenamente aos requisitos dos
termos contratuais, mediante termo circunstanciado, assinado pelas partes, num prazo de 15 (quinze) dias.
1) Se durante o recebimento definitivo, for constatado que os servigos foram feitos de forma incompleta,
com qualidade e quantidade inferior a contratada, apresentando defeitos ou em desacordo com as
especificagdes, o contratado se obriga a corrigir os servicos em desacordo, apés a notificagdo do
contratado, no prazo maximo de 15 (quinze) dias (Art. 69°, lei 8.666/93). Sendo interrompido o prazo de
recebimento definitivo até que seja sanada a situacao;

2) Na hipotese de a verificagdo a que se refere o recebimento definitivo ndo ser procedida dentro do prazo
fixado, reputar-se-a como realizada, consumando-se o recebimento definitivo no dia do esgotamento do
prazo;

3) A fiscalizagdo por parte do municipio € o recebimento provisério ou definitivo, ndo excluem a

responsabilidade civil da contratada, nos termos das prescri¢cdes legais.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOS PRAZOS E CRITERIOS DE ACEITACAO DO OBJETO:

I - Os pedidos serdo executados mediante solicitacdo formal da CONTRATANTE, através de Nota de
Empenho e Ordem de Servigos emitida pelo Departamento de Imprensa do Municipio.

Il - Para execucgao dos servicos, deverdo ser observadas as normas legais especificas sobre eles, objeto da
presente licitagao especialmente a Lei Federal n° 12.232/2010, a Lei Federal n.° 4.680/65 e os Decretos
Federais n.° 57.690/66 e 4.563/02, bem como as demais normas da legislagéo publicitarias em vigor.

lll - O prazo sera determinado conforme a natureza dos servigos solicitados ndo ultrapassando o prazo
maximo de 15 (quinze) dias.

IV - O prazo de vigéncia do contrato é de 12 (doze) meses da assinatura do mesmo, podendo ser

prorrogado entre as partes de acordo com a Lei, mediante formalizagdo do Termo de Aditamento.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO GESTOR DO CONTRATO

I - A administragéo indica como gestor do Contrato, o Secretario Interino de Administracdo e Financas,
Agustinho Rossi, matricula n® 21.725/1.

Il - Entre suas atribuicbes estd a de apurar a ocorréncia de quaisquer circunstancias que incidam
especificamente no art. 77, 78 e 88 da Lei 8666/93 que trata das San¢bes Administrativas para o caso de

inadimplemento contratual e cometimento de outros atos ilicitos.
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lll - Compete ao gestor do Contrato, no que couber, as atribuigdes previstas no Decreto Municipal n° 8.296
de 17 de abril de 2018.
IV - As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia destes deverdo ser solicitadas a

autoridade superior, em tempo habil, para a adogao das medidas convenientes.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FISCAL DO CONTRATO.

30.1 - A administragéo indica como fiscal do Contrato, a Diretora do Departamento de Imprensa, Graciele
Novello Viacelli, matricula n°® 11.3743/1.

30.2 - Compete ao fiscal do Contrato, no que couber, as atribui¢gdes previstas no Decreto Municipal n° 8.296
de 17 de abril de 2018.

30.3 - As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia destes deverdo ser solicitadas a

autoridade superior, em tempo habil, para a adogao das medidas convenientes.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DOS DIREITOS AUTORAIS E ACERVO

I - A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias - incluidos os
estudos, analises e planos -, campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

a - O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros,
apdés o termino deste contrato, sem que |he caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados, prepostos ou fornecedores.

b - A juizo da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por outros
orgaos ou entidades do Poder Executivo do Municipio de Pato Branco, sem que caiba a eles ou ao
CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

1) Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com
que mantenham contrato, quando couber, realizar o acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos de autor e conexos relacionados com a producao externa das pecgas a serem reutilizadas.

Il - Com vistas as contrata¢des que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos
fornecedores dois orcamentos para a execugdo do servico, um de cessdo por tempo limitado e outro de
cessao total e definitiva de tais direitos, para que o CONTRATANTE escolha uma das opgdes.

a - A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cesséo, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a
cessao pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as
condigdes estabelecidas nos subitens “ll, a, 2”; “ll, b” até “Il, ¢” desta clausula.

1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pelo
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no
maximo 70% (setenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

2 Valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes
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no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original
dos direitos.

b - Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor
original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no
maximo 70% (setenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

1) O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice Geral de Pregos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagéo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da
cessao original dos direitos.

¢ - Quando da reutilizagao de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens “Il, a, 17; “Il, b”
desta clausula, o valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como
parametros basicos a qualidade e os precgos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos
definidos neste contrato.

lll - Qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e conexos
sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

IV - A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de
direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de cessdo dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de produgao aprovados pelo CONTRATANTE, apos os
procedimentos previstos no item XXIX da Clausula Oitava - Das Obrigagcdes da Contratada.

V - A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e similares,
que nao impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

a) A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que podera a seu juizo,
utilizar referidos direitos incidentes sobre o material bruto, diretamente ou por intermédio de terceiros,
durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da data do pagamento do servico pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba ao CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses
direitos;

b) Que, em decorréncia da cesséo prevista no inciso anterior, 0 CONTRATANTE podera solicitar cépia de
imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo por
intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestacdo de
Servicgos;

c) Que qualquer remuneracado devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores sera
considerada como ja incluida no custo de produgéo.

VI - O CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros 6rgéos e

entidades do Poder Executivo do Municipio de Pato Branco. Nesses casos, quando couber, a
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CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos

patrimoniais de autor e conexos das pecgas e o submetera previamente ao CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DA ANTICORRUPCAO

I - As partes declaram conhecer as normas de prevengdo a corrup¢ao previstas na legislacéo brasileira,
dentre elas, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei Federal n.° 8.429/1992), a Lei Federal n.° 12.846/2013
e seus regulamentos, se comprometem que para a execugao deste contrato nenhuma das partes podera
oferecer, dar ou se comprometer a dar, a quem quer que seja, aceitar ou se comprometer a aceitar, de
quem quer que seja, tanto por conta prépria quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento, doacao,
compensagao, vantagens financeiras ou beneficios indevidos de qualquer espécie, de modo fraudulento que
constituam pratica ilegal ou de corrupgado, bem como de manipular ou fraudar o equilibrio econdmico
financeiro do presente contrato, seja de forma direta ou indireta quanto ao objeto deste contrato, devendo

garantir, ainda que seus prepostos, administradores e colaboradores ajam da mesma forma.

CLAUSULA DECIMA NONA - SANCOES PARA O CASO DE INADIMPLEMENTO

I - Com fundamento nos art. 86 e 87 da Lei 8.666/93 e conforme previsto no Art. 5° do Decreto Municipal
n° 8.441/19, a Contratada ficara sujeita, no caso de atraso injustificado, assim considerado pela
Administragcdo inexecugéo parcial ou inexecugao total da obrigagdo, sem prejuizo das responsabilidades
civil e criminal, assegurada a prévia e ampla defesa, as penalidade das seguintes espécies:

a) Adverténcia.

b) Multa, na forma prevista no instrumento convocatério ou no contrato.

c) Suspensao temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de licitar e contratar com a
Administragao.

d) Declaragao de inidoneidade.

e) Descredenciamento do sistema de registro cadastral.

Il - As sangdes previstas nos subitens “a”, “c” e “d” do item acima poderao ser aplicadas cumulativamente
com a do subitem “b”.

lll - Das Particularidades da Multa, conforme previsto no Art. 7° do Decreto Municipal n° 8.441/19:-

A multa imposta ao contratado ou licitante, se ndo disposta de forma diferente no contrato, podera ser:

a) de carater moratério, na hipétese de atraso injustificado na entrega ou execugédo do objeto do contrato,
quando sera aplicada nos seguintes percentuais:

I - 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugéo de
servigos, calculado sobre o valor correspondente a parte inadimplida, quando o atraso nao for superior 30
(trinta) dias corridos.

Il - 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso que exceder a alinea anterior, até o
limite de 15 (quinze) dias, na entrega de material ou execugéo de servigos, calculado, desde o trigésimo
primeiro dia de atraso, sobre o valor correspondente a parte inadimplida, em carater excepcional, e a critério
do 6rgao contratante.

b) de carater compensatério, quando sera aplicada nos seguintes percentuais.
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I - 15% (quinze por cento) do valor do empenho em caso de inexecugéo parcial do objeto pela contratada ou
nos casos de rescisdo do contrato, calculada sobre a parte inadimplida.

Il - 20% (vinte por cento) sobre o valor do contrato, pela sua inexecucgéao total ou pela recusa injustificada do
licitante adjudicatario em assinar o contrato ou retirar o instrumento equivalente, dentro do prazo
estabelecido pela Administragao.

IV - O atraso, para efeito de calculo de multa, sera contado em dias corridos, a partir do primeiro dia util
seguinte ao do vencimento do prazo de entrega ou execug¢ao do contrato.

V - A instrucdo obedecera ao principio do contraditério, assegurada ao acusado ampla defesa, com a
utilizagdo dos meios e recursos admitidos em direito.

VI - Na fase de instrugéo, o indiciado sera notificado pelo gestor do Contrato e tera o prazo de 05 (cinco)
dias uteis, contados a partir do recebimento do correio eletrdnico no e-mail registrado em Ata/Contrato, para
apresentacdo da Defesa Prévia, assegurando-se lhe vista do processo, e juntada dos documentos
comprobatérios que considerar pertinentes a fundamentagao dos fatos alegados na mesma.

VII - O extrato da decisao definitiva, bem como toda sang¢ao aplicada, sera anotada no histérico cadastral da
empresa e nos sistemas cadastrais pertinentes, quando for o caso, além do processo ser apostilado na sua

licitagdo correspondente.

CLAUSULA VIGESIMA - DA RESCISAO CONTRATUAL

I - O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos artigos 77 e 78 e nas formas
estabelecidas no artigo 79, da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, e, ainda, pelo desatendimento das
obrigacdes previstas neste Contrato.

Il - Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, a CONTRATANTE devera efetuar o
ressarcimento de despesas por ela autorizadas e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA.

lll - Em caso de extingao, incorporagdo ou fusdo da CONTRATADA com outra Agéncia de Propaganda,
cabera a CONTRATANTE decidir pela continuidade do presente contrato.

IV - Em caso de rescisdo do presente contrato por parte da CONTRATANTE ndo cabera a CONTRATADA
direito de qualquer indenizacdo, salvo na hipétese do § 2°, do art. 79, da Lei n° 8.666/93.

V - A rescisdo administrativa ou amigavel devera ser precedida de autorizacéo escrita e fundamentada da

autoridade competente.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DO FORO

| - Fica eleito o foro da Comarca de Pato Branco - PR. para dirimir questdes relativas ao presente contrato,
com a expressa e formal renuncia de outro qualquer, por mais privilegiado que seja.

Assim, por estarem certos e ajustados obrigando-se a bem e fielmente cumprir todas as disposi¢cdes do
Contrato, firmam-no em trés (3) vias de igual teor e forma.

Pato Branco, __ de de 2022.
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Municipio de Pato Branco - Contratante
Robson Cantu - Prefeito

- Contratada

- Representante Legal

ANEXO Il

DECLARAGAO DE RESPONSABILIDADES

DECLARAGAO
Ao
Municipio de Pato Branco
Comissao Especial de Licitagoes
Referente: Edital de Concorréncia n® __/2022

A Empresa , devidamente inscrita no CNPJ n° , com
enderegco na Rua , n° , CEP: na cidade de
Estado do , telefone (__ ) - por intermédio de seu representante legal, o (a) Sr (a)
, portador (a) da Carteira de ldentidade n° e do CPF n°
DECLARA:

I - Nao foi declarada inidbnea por nenhum 6érgéo publico de qualquer esfera de governo, estando apta a
contratar com o poder publico;

Il - Que para cumprimento do disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da Constituicdo Federal, ndo emprega
menores de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nem menores de dezesseis anos,
em qualquer trabalho, salvo na condigdo de aprendiz, a partir dos quatorze anos de idade, em cumprimento
ao que determina o inciso V do art. 27 da Lei n°® 8.666/93, acrescida pela Lei n® 9.854/99.
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lll - Comprometemo-nos a manter durante a execugédo do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes
assumidas, todas as condi¢des de habilitagdo e habilitagdo exigidas na licitagao.

Local e data.

Nome e assinatura do representante legal da proponente
Carimbo da Proponente com n° CNPJ

ANEXO IV

DECLARAGAO DE ENQUADRAMENTO DE MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE

AlC

Comissao Especial de Licitagao

Municipio de Pato Branco - PR

Referente: Edital de Concorréncia n® __ /2022

A Empresa , devidamente inscrita no CNPJ n° , com

enderegco na Rua , n° , CEP: na cidade de
Estado do , telefone (__) - por intermédio de seu representante legal, o (a) Sr (a)
, portador (a) da Carteira de Identidade n° e do CPF n°

, DECLARA, sob as sangdes administrativas cabiveis e sob as penas da lei, ser
microempresa ou empresa de pequeno porte nos termos da legislagédo vigente, ndo possuindo nenhum dos
impedimentos previstos no § 4 do artigo 3° da Lei Complementar n° 123/06.

Local e Data.
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Nome e assinatura do representante legal da proponente
Carimbo da Proponente com n° CNPJ

ANEXO V

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO INCISO Ill, DO ART. 9° DA LEI 8666/93

AlC

Comissao Especial de Licitagao

Municipio de Pato Branco - PR

Referente: Edital de Concorréncia n° __ /2022

A Empresa , devidamente inscrita no CNPJ n° , com

enderego na Rua , n° , CEP: na cidade de
Estado do , telefone (__ ) - por intermédio de seu representante legal, o (a) Sr (a)
, portador (a) da Carteira de Identidade n° e do CPF n°

, DECLARA sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso lll, do artigo 9° da
Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que n&o tem em seu quadro societario e de empregados, servidor ou
dirigente de 6rgéo ou entidade contratante ou responsavel pela licitagéo.

Local e Data.
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Nome e assinatura do representante legal da proponente
Carimbo da Proponente com n° CNPJ

ANEXO VI

MODELO CARTA DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE LEGAL

AlC

Comissao Especial de Licitagao

Municipio de Pato Branco - PR

Referente: Edital de Concorréncia n® __ /2022

A Empresa , devidamente inscrita no CNPJ n° , com
enderegco na Rua , n° , CEP: na cidade de

Estado do , telefone (__ ) - por intermédio de seu representante legal, o (a) Sr.

(a) , portador (a) da Carteira de Identidade n°® e do CPF n°

, abaixo assinado(a), para fins de Licitacdo, Concorréncia n° **/2022,

CREDENCIAMOS o Sr(a) portador(a) da cédula de identidade n°

, expedida em pela e do CPF n° residente e

domiciliado(a) na Rua n° Bairro , Municipio CEP

Estado do , ha condicdo de REPRESENTANTE LEGAL desta licitante,

outorgando-lhe plenos poderes para pronunciar-se em nome da empresa e praticar todos atos inerentes ao
certame licitatério.
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Por ser a expressao da verdade e para que surta efeitos legais, firmamos a presente.

Local e data
Nome e assinatura do representante legal da proponente
Carimbo da Proponente com n° CNPJ
ANEXO VII
MODELO DE DECLARAGAO DE DIREITOS AUTORAIS
AlIC
Comissao Especial de Licitagao
Municipio de Pato Branco - PR
Referente: Edital de Concorréncia n® __ /2022
A Empresa , devidamente inscrita no CNPJ n° , com
enderego na Rua , n° , CEP: na cidade de
Estado do , telefone (__ ) - por intermédio de seu representante legal, o (a) Sr (a)
, portador (a) da Carteira de Identidade n° e do CPF n°

,DECLARA, para fins de Licitagao que a propriedade literaria e os direitos autorais
correspondentes as campanhas a serem realizadas serdo cedidos ao Municipio de Pato Branco, para deles
utilizar-se na forma que lhe aprouver em decorréncia do Contrato que vier a ser firmado, sem qualquer 6nus
ou remuneracao adicional.

Por se a expressao da verdade, firmamos a presente declaragao.

Local e data.
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Nome e assinatura do representante legal da proponente
Carimbo da Proponente com n° CNPJ

ANEXO VIII

TABELA SINAPRO

Sinapro

PARANA

VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS
(expressos em reais)

Critérios Gerais
Os critérios gerais seguem as normas editadas pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, bem como a legislagdo que rege a propaganda,
particularmente a Lei n°® 4.680 de 18/06/1965, e os Decretos n° 57.690 de 1°/02/1966 e n°
2.262 de 26/06/1997.

Custos Internos
Os custos internos sdo cobrados conforme os valores estipulados nesta tabela de Valores
Referenciais de Servicos Internos e devem obedecer o item 3.6 das Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria editadas pelo CENP.
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Custos Externos

Sao todos os custos dos servigos contratados com fornecedores/terceiros para execugao dos
trabalhos dos clientes e que sdo executados sob supervisdo da Agéncia de
Propaganda/Publicidade. Os honorarios da Agéncia a taxa de 15% (quinze por cento) incidentes
sobre os valores dos servigos de fornecedores/terceiros devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1
e 3.6.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP. Os honorarios ndo incidem sobre
valores internos, impostos (exemplo IPI), encargos sociais e reembolsos de despesas.

Reembolso de Despesas
Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serdo previamente autorizados e efetivamente
comprovados, sendo debitados pelo prego de custo sem incidéncia de honorarios ou comissées.
Exemplos: viagens, diarias transporte, alimentagdo, comunicagdo em geral, fotocdpias, etc. O
reembolso de despesas, fara parte integrante da receita tributavel da Agéncia, nao podendo,
pois, serem deduzidos do preco do servigo. Assim sendo, tal reembolso sofre uma taxagao da
aliquota do ISS-Imposto sobre Servigos. Esse tributo deve ser cobrado do cliente nessescasos.

Projetos Especiais
A cobranga de projetos, criagcado e redacao de textos de materiais e outros servigos ndo
previstos nesta tabela de Valores Referenciais de Servigos Internos, é de livre negociagao
entre a Agéncia e o Cliente.

Das relagdes entre Agéncias de Publicidade, Anunciantes e Veiculos de Comunicagao
Artigo 2.3.1: E livre a contratacdo de permuta de espaco, tempo ou servico publicitario entre
Veiculos de Comunicagdo e Anunciantes, diretamente ou mediante a participacdo da Agéncia de
Publicidade responsavel pela conta publicitaria.

O respectivo contrato devera, necessariamente, estabelecer a quem competira remunerar
a Agéncia, podendo este 6nus recair sobre o Veiculo ou sobre o Anunciante, isoladamente, ou sobre
ambos e em qual proporgédo. Quando o contrato for omisso a respeito, a Agéncia titular dos direitos
autorais sobre o material a ser veiculado fara jus ao desconto-padrao da Agéncia.

Desconto-padrao
da Agéncia: 20%

A) ANUNCIO PARA JORNAL Texto| Layout|Arte-final| Total
Até 1/8 pagina 942,00 | 942,00 | 818,00 | 2.702,00
Até 1/4 pagina 1.284,00 |1.284,00 | 997,00 | 3.565,00
Até 1/2 pagina 1.716,00 |1.716,00 |1.555,00 | 4.987,00
Até 1 pagina 2.079,00 |2.079,00 |1.815,00 | 5.973,00
Pagina dupla 2.654,00 |2.654,00 (2.286,00 | 7.597,00
Encarte simples 23,5 cm x 33 cm 1.716,00 |1.716,00 |1.555,00 | 4.987,00
Encarte duplo 55 cm x 33 cm 2.485,00 |2.485,00 |2.485,00 | 7.455,00
Tabloides de ofertas - por pagina 1.411,00 |1.411,00 (1.208,00 | 4.030,00

Observacao: a) Balancgo: + 50% sobre o valor da montagem.

b) Pagina-base: 6 col. x 54 cm, adotada pelos principais jornais do pais.

B) ANUNCIO PARA REVISTA Texto Layout| Arte- Total
final

1/4 pagina 1.815,00 |1.815,00 |1.436,00 5.066,00

Até 1/2 pagina 2.183,00 [2.183,00 [1.716,00 6.082,00

Até 1 pagina 2.485,00 |2.485,00 [2.183,00 7.153,00
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Pagina dupla 3.709,00 ([3.709,00 [3.170,00 | 10.588,00
Encarte simples 21 cm x 30 cm 2.485,00 |2.485,00 |2.183,00 7.153,00
Encarte duplo 42 cm x 30 cm 3.536,00 [3.536,00 [3.536,00 | 10.608,00
C) MIDIA EXTERIOR/INDOOR Texto Layout |Arte-final Total
Back light/front light/top site 3.433,00 (3.433,00(3.433,00| 10.299,00
Busdoor/outbus/backbus 2.554,00 | 2.554,00 [ 2.554,00| 7.662,00
Cartaz de 32 folhas e outros 2.554,00]2.554,00(2.554,00| 7.662,00
Display indoor 2.554,00 | 2.554,00 [ 2.554,00| 7.662,00
Faixa de rua/placa de identificagao de 1.155,0011.155,00 | 1.155,00 3.465,00
rua

Mobiliario urbano - por pecga 2.554,00 | 2.554,00 | 2.554,00 7.662,00
Painel rodoviario 3.433,00(3.433,00(3.433,00| 10.299,00
D) PRODUCAO E

ELETRONICA

D.1)

Arte/RTVC - por peca 673,00
Audiovisual (documentario) até 5° 27.131,00
Audiovisual (documentario) até 10° 37.997,00
Audiovisual (documentario) até 15° 48.834,00

Audiovisual (documentario) acima de 15°

Sob avaliacao

Filme/vinheta/VT/merchandising (qualquer durag¢ao)

9.268,00

Observacao: Nao estao incluidos os custos de produtora, edicao, audio,

trilha, iluminacdo, efeitos especiais, diregao, sonorizacao,
fotografia, copias, cachés, programacao visual, ilustragcdo
especial, logotipia e despesas operacionais.
D.2) |
Espera telefénica (texto) 5.978,00
Jingle até 60" 5.978,00
Jingle acima de 60"’ Sob avaliagao
Spot até 60 4.887,00

Spot acima de 60"

Sob avaliacao

Texto para agcado de merchandising até 60"

4.887,00

Texto para acdo de merchandising acima de 60" Sob avaliacao
Observacao: Nao estao incluidos os custos de produtora, edicao,
audio, trilha, intérprete, arranjo, musicos ou técnicos
especialmente convidados e nem custos de regravagao,
trilha sonora, copias, cachés e despesas operacionais.

E) MATERIAIS Criacao Arte-Final Total
PROMOCIONAIS (Texto/Layout)

Adesivo automotivo ou vitrine 2.803,00 1.196,00 3.999,00
Adesivo de chao 3.645,00 1.559,00 5.204,00
Agenda (capa e miolo)-por 5.446,00 1.816,00 7.262,00
pagina

Bandeirola - por modelo 5.446,00 1.816,00 7.262,00
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Balao 2.912,00 1.439,00 4.351,00
Banner 2.912,00 1.439,00 4.351,00
Baralho 2.213,00 681,00 2.894,00
Boné/chapéu 2.448,00 815,00 3.263,00
Broadside - por pagina 2.725,00 918,00 3.64300
Button 2.725,00 918,00 3.643,00
Calendario - por lamina 5.446,00 1,186,00 7,262,00
Camiseta 2.725,00 918,00 3.643,00
Caneta/lapis 2.725,00 918,00 3.643,00
Capal/contracapa:apostila/cad 6.251,00 2.079,00 8.330,00
erno/livro

Capa de carné 2.725,00 918,00 3.643,00
Capa/contracapa de 6.251,00 2.079,00 8.330,00
catalogo

Capal/contracapa de CD 5.446,00 1,186,00 7,262,00
Cardapio - por pagina 2.962,00 1.274,00 4.236,00
Cartao de natal 5.446,00 1,186,00 7,262,00
Cartdo postal 5.446,00 1,186,00 7,262,00
Cartaz/poster 5.446,00 1,186,00 7,262,00
Cartazete 3.575,00 1.529,00 5.104,00
Catalogo ou folheto - por 2.962,00 1.274,00 4.236,00
pagina

Chaveiro 2.725,00 918,00 3.643,00
Cinta (para producéao de 3.490,00 1.504,00 4.994,00
jornais)

Convite 2.725,00 918,00 3.643,00
Convite + envelope 5.446,00 1.186,00 7,262,00
Copo 2.725,00 918,00 3.643,00
Cracha 2.448,00 815,00 3.263,00
Diploma 4.998,00 1.672,00 6.670,00
Display de mesa/take one 5.446,00 1.186,00 7,262,00
Display de ponta de géndola 6.903,00 2.961,00 9.864,00
Display de vitrine 6.917,00 2.656,00 8.853,00
Encarte de CD-p/ lamina/label 2.725,00 918,00 3.643,00
de CD

Etiqueta 2.448,00 815,00 3.263,00
Faixa de gbndola/stopper 5.446,00 1.186,00 7,262,00
Flyer (volante) - frente e 5.471,00 1.819,00 7.290,00
Verso

Folder - até 6 paginas 8.885,00 3.822,00 12.707,00
Cada face diagramada equivale a uma pagina, independente do formato. Diagrama
explicativo na ultima pagina. Exemplos: 1 folha com 1 dobra equivale a 4 paginas; 1
folha com 2 dobras paralelas equivale a 6 paginas.

Definicao de folder: qualquer impresso que contenha no minimo 1 dobra. Acima de 6
paginas: sob consulta.

Forragdo de géndola/band 5.446,00 1.186,00 7,262,00
House organ/newsletter - por 2.448,00 815,00 3.263,00
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pagina

Leque 2.725,00 918,00 3.643,00
Livro/Revista-p/pag.(capa e 2.448,00 815,00 3.263,00
contracap

Mala direta - por pagina 1.716,00 918,00 2.634,00
Mala direta/peca promocional 21.787,00 7.262,00 29.049,00
Mobile 5.099,00 2.187,00 7,286,00
Mouse pad 2.725,00 918,00 3.643,00
Pasta de eventos 5.446,00 1.186,00 7,262,00
Pesquisa de brindes 7.653,00 3.281,00 10.934,00
Placa/painel 5.446,00 1.186,00 7,262,00
Portfélio-perfil institucional - 2.725,00 918,00 3.643,00
p/pagina

Relatdério anual - por pagina 2.167,00 707,00 2.874,00
Risque e rabisque 2.725,00 918,00 3.643,00
Sacola/bolsa 2.725,00 918,00 3.643,00
Totem 7.618,00 3.271,00 10.889,00
Troféu - ndo incluso mock-up 9.861,00 3.281,00 13.142,00
Urnas 8.847,00 2.947,00 11.794,00
Viseira 2.448,00 815,00 3.263,00
F) EDITORACAO ELETRONICA

F1) Digitacao de Textos Por lauda até 1.200 toques 811,00
Valor minimo 439,00
Outros idiomas Cobrar mais 50%

F2) Scanner Minimo de 100 cm? - Cor 403,00
Minimo de 100 cm? - P/B 265,00
Cm? excedente - Cor 1,80
Cm? excedente - P/B 1,53
F3) Retoque de imagens Valor por hora 1.240,00
F4) Vetorizacao de logotipos Valor

meédio 1.008,00
F5) Print 359,00
Papel formato A3 - Cor

Papel formato A3 - P/B 146,00
Papel formato A4 - Cor 180,00
Papel formato A4 - P/B 75,00

Exemplo pratico de calculo

Material de Jornal - 1/2 pagina Texic

layout, arte-final 4.987
Digitacado até 1.200 toques

811,00
Vetorizagao de logotipos 1.008,00
prints P/B - A4 150,00

Total 6.956,00

Material de Revista -

pagina simples
Texto, layout, arte-final
Digitacao até 1.200
toques 1 scanner cor

1 retoque de imagem 1h
2 prints cor A4 1
print P/B A4

7.153,00
811,00
403,00
1.240,00
360,00
75,00
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Total 10.042,00
G) PAPELARIA Projeto Layout 'Ig::[]ea_l Total
Bloco de anotacdes 1.374,00 1.374,00 1.208,00 3.956,00
Cartédo empresa 1.208,00 1.208,00 1.028,00 3.444,00
Cartao de aniversario/cartao 1.208,00 1.208,00 1.028,00 3.444,00
personalizado
Cartao visita 1.208,00 1.208,00 1.028,00 3.444,00
Envelope saco/oficio 1.248,00 1.248,00 1.067,00 3.563,00
Envelope simples 1.248,00 1.248,00 1.067,00 3.563,00
Papel carta decorativo 1.248,00 1.248,00 1.067,00 3.563,00
Papel carta/oficio 1.248,00 1.248,00 1.067,00 3.563,00
Papel embrulho/presente 1.248,00 1.248,00 1.067,00 3.563,00
Pasta 1.248,00 1.248,00 1.067,00 3.563,00
H) PROJETOS ESPECIAIS
Conceito grafico de apresentagdes (ppt ou sirrilares) 7.145,00
Diagramacao por slide 1.786,00
Criacao de conceito de campanha 41.625,00
Derivacao e/ou atualizacdo de conceito de campanha 29.138,00
Identidade visual para espaco (corredor, finger e sala de espera) 23.372,0
Planejamento de acao digital nas redes sociais - institucional 36.431.00
Planejamento de acgao digital nas redes sociais - por produto 36.431.00
Planejamento de comunicacgao (projeto basico) 70.457,00
Planejamento de comunicac¢do integrada:
Planejamento de agdes promocionais, de relacionamento, de redes
sociais e de propaganda 181.979,00
Planejamento de eventos 55.364,00
Planejamento de marketing direto e fidelizagao 63.757,00
Planejamento de promogoes 55.364,00
Projeto grafico editorial (capas + miolo com até 16 paginas) 21.241,00

Observacao: os trabalhos que nao constam nesta
orcamento especifico.

lista serao cobrados mediante

I) TRABALHOS MEDIANTE ORCAMENTO ESPECIFICO

Assessoria

Brindes promocionais especiais
Cenarios para TVC/palcos
Consultoria

Copias de audio

Coépias de audiovisual/documentario
Copias de filme

Copias de VT

Decoracéo de vitrines

Desenho técnico

Folhetos/distribuigcdo
llustracéo especial
Mala direta/expedigao

Nome fantasia - produtos
Pesquisa de mercado
Planejamento de CD-Rom
Planejamento de hotsites
Projetos especiais

Nome fantasia - empresas
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Display técnico
Espetaculos/shows/planejamento/organizagcéao

Promocéao de vendas
RP (Relagbes Publicas)

Filmagem de eventos Uniforme

J) PROGRAMAGAO VISUAL (*) Prg‘et Layout If;:; Total
Envelopamento/adesivagem de frota 7.335,00 7.335,00 3.674,00 18.344,00
Fachada 9.503,00 9.503,00 9.503,00 28.509,00
Logotipo empresa 12.017,00 12.017,00 10.287,00 34,321,00
Logotipo produto 12.017,00 12.017,00 10.287,00 34,321,00
'F\)"éagr;r‘::' de uso (marcallogomarca)-por 4 1»g 0o 142600 1.229,00  4.081,00
Marca/logotipo empresa (logomarca) 19.815,00 19.815,00 16.974,00 56.604,00
Marca/logotipo eventos/mobiliario 10.836,00 10.836,00 9.285,00 30.957,00
Marca/logotipo produto (logomarca) 19.815,00 19.815,00 16.974,00 56.604,00
Marca/logotipo reformulagéo (logomarca) 8.329,00 8.329,00 7.143,00 23.801,00
Mascote = ou personag-custo  de g4, g32900 7.143,00 23.801,00
ilustragcao a parte

Nome de produto 7.550,00 7.550,00 3.775,00 18.875,00
Programacéao visual de quiosques 11.349,00 11.349,00 5.807,00 28.505,00
Uniformes promotoras - por peca 7.335,00 7.335,00 3.674,00 18.344,00
Selo comemorativo 5.233,00 5.233,00 4.593,00 15.059,00
Slogan 18.864,00 18.864,00 6.287,00 44.015,00

(*) Mediante orcamento especifico
Estande para feiras
Identificagdo corporativa
Impressos especificos
Pintura de frota

Simbolo

Sinalizagao interna
Trios elétricos

Vitrines

Observacao: os pregos destes servicos devem levar em consideragao o
custo/hora do profissional.

Criacao

K) EMBALAGENS el =y Arte-Final Total
Berco (estrutura de embalagem) 8.903,00 4.340,00 13.243,00
Caixa de embarque 5.840,00 3.052,00 8.892,00
Caixa display de produto 18.937,00 7.695,00 26.632,00
Cartela/tag 4.733,00 2.785,00 7.518,00
Cartela com saco 6.629,00 3.764,00 10.393,00
Embalagem (adaptacao) 7.098,00 7.695,00 14.793,00
Embalagem produto 23.677,00 7.695,00 31.372,00
Embalagem blister/sampling 7.288,00 4.128,00 11.416,00
Embalagem. de linha de prod..- até 94.654,00 30.734,00 125.388,
5 embalagens 00
Embalagem promocional 10.652,00 7.695,00 18.347,00
Mock-ups (sem custo de terceiros) 18.097,00 7.236,00 25.333,00
Rotulo 6.836,00 2.931,00 9.767,00
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L) SERVICOS DIGITAIS

ANUNCIOS DISPLAY |

Peca/Tipo

Valor-Referéncia

Master (qualquer dimens&o) 4.903,00

~ . ~ Estatico Animado
Adaptacao (qualquer dimens&o) 1.954.00 2.151.00
Replicacado (ajustes de especificagbes paral Porformato chrg;t?s
outros veiculos) 575,00 2.567,00

*Considerando horas de motion e replicagao completa de uma campanha de display

para a Rede Display Google
(GDN) -18 formatos.

FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS |

Peca

Dimensao - Pixel

Arranha-céu (skyscraper ) 120 x 600
Arranha-céu largo (wide skyscraper ) 160 x 600
Banner 468 x 60
Super banner (cabecgalho) 728 x 90

Super banner expansivel

728 x 90 - 728 x 300

Giga banner (cabecgalho grande) 970 x 90
Retangulo 180 x 150
Retangulo médio 300 x 250
Retéangulo grande 336 x 280
Retangulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
Meia pagina (half page ) 300 x 600
Outdoor (billboard ) 970 x 250

Dhtml/floater Variavel, até 72.200 pixels de

area

Mobile - Feature Phones
Small banner 120 x 20
Medium banner 168 x 28
Large banner 216 x 36
Smart Phones - Web & Apps

Banner e banner expansivel 300 x 50
Wide banner e wide banner expansivel 320 x 50
Interstitial 300 x 250

Observacao: formatos-padrao IAB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteragao.

OUTRAS PECAS
Peca

Criacao/Finalizacag

Post simples/anuncio redes sociais (jpg/gifs + texto)

4.404,00

Post carrossel (jpg/gifs + texto)

8.808,00
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Cover para redes sociais 4.404,00

Criagao/Animacgao/Programaca

o 9.804,00
Anuncio para tablet horizontal ou vertical
Anuncio para tablet horizontal e vertical 14.709,00

Observacodes:

1) Adaptagdes de materiais ja criados: 50% do valor original.

2) Os precgos de anuncio para tablet incluem animacao e programacao. Para anuncio
estatico cobrar 60%.

Projetos

Os pregos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por
clientes. Incluem os custos de horas-homem dos profissionais envolvidos das areas
de Atendimentos, Planejamento, Gestao, Design/Criagcdo, Programacao e Producao
de Conteudo.

Valores Referenciais

A realizagcdo de um projeto pode utilizar profissionais de todas as areas ou ndo. Além
disso, os projetos tém especificidades e graus de complexidade diferentes, que
demandam mais ou menos horas-homem. Por isso, sugerimos a seguir valores
referenciais baseados em projetos de média complexidade.

Etapas de Trabalho

Etapas de trabalho possiveis para um projeto: diagnéstico, planejamento, protoétipo,
layout, desenvolvimento (programacao) e produgéo de conteudo. A existéncia ou nao
de todas as etapas depende da natureza e do grau de complexidade do projeto.

BUSINESS INTELLIGENCE
Servigco/Escopo Valor-
Referéncia

A disciplina business intelligence € ampla com varias areas de atuacao, tais
como: big data, analise

qualitativa e quantitativa de dados, planejamento de Tl, banco de dados, entre
outras. Escolhemos inserir o valor-referéncia do servico mais demandado pelos
clientes: analise de campanhas de comunicagao.

Analise de Bl

Anadlise qualitativa de dados gerados a partir das diversas
plataformas disponiveis no mercado que coletam dados nos canais
utilizados nas agdes. A analise consiste na interpretacao dos dados
tabulados extraindo informacdes relevantes para a validagdo da| 8.823,00
estratégia e objetivos definidos para a agao (KPIs), gerando relatério
de recomendacgbes para a implementagéo de corre¢gdes ou ajustes
nas diversas acdes em desenvolvimento.

CAMPANHAS
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Servigo/Escopo Valor-
Referéncia

Planejamento de
Campanha

Abrange duas areas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e
planejamento de midia para campanhas digitais. Partimos do principio de que as
premissas globais como objetivos, metas, matriz swot e demais componentes de
um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e implementados.

Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais

A partir de briefing-padrdo com todas as informacgdes referentes a
campanha a ser planejada, a equipe de planejamento, em conjunto
com as equipes de Bl e Midia, desenvolverdo o planejamento| 46.347,00
estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem,
personas alvo das agdes, jornada do consumidor de acordo com o
produto ou servigco objeto da campanha e objetivos a serem
atingidos.

Observacao: Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume
de autorizacdo de midia com até 5 canais digitais.

GESTAO DE CAMPANHA DE
PERFORMANCE

Acompanhamento diario da campanha, com otimizagcdo constante, incluindo a
implementacdo de recursos e ferramentas que visam garantir a melhorn
performance da conta, além do controle orcamentario da campanha.

Rede de Pesquisa (Links
Patrocinados)

Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos
reports diarios fornecidos pelas ferramentas. 20% da verba
gerenciada

Rede de Display e Impulsionamento
de Conteudo

Otimizacao das campanhas com base no resultado dos
reports diarios fornecidos pelas ferramentas. 20% da verba
gerenciada

Programatica

Otimizacao das campanhas com base no resultado dos
reports diarios fornecidos pelas ferramentas. 20% da verba
gerenciada

Observacao: valor minimo para Gestdo de Campanha de Performance:
R$5.733,00/més

REDES SOCIAIS

Planejamento de Redes
Sociais

O planejamento de redes sociais inclui definicdo dos objetivos, conteudo,
plataformas e canais, incluindo a identidade visual desses canais, recursos a
serem utilizados, persona da marca, métricas € monitoramento de resultados.
Exige um diagndstico que consiste em mapear a atuagéo da marca nas diversas
plataformas sociais e a identidade percebida e compartihada por seus
stakeholders. .
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Servigco/Escopo Valor-

Referéncia

- Diagndstico da presenca nas redes sociais.

- Definicdo dos objetivos a serem atingidos.

- Avaliacao das melhores plataformas para a marca e definigao
do papel estratégico de cada uma.

- Criagao de guia de conteudo, incluindo a identidade visual,
recursos a serem utilizados, persona da marca, tom de voz,
editorial e volumetria.

- Definicdo de métricas para acompanhamento.

- Definicao de ferramentas para analise de desempenho.

35.712,00

GESTAO DE REDES
SOCIAIS

Gestao e criagdo de conteudo para os canais, com periodicidade e frequéncia de
publicacdo. Analise das mengdes da marca, bem como da repercussao das
acbes da empresa nesses canais. O monitoramento continuo inclui o
relacionamento com os stakeholders, analises de métricas relevantes e acodes

emergenciais de acordo com o que for detectado.

GESTAO DE CANAIS E CONTEUDO

- Gestao e criacao de conteudo para os canais, com
periodicidade e frequéncia de publicacao.

- Publicacao de conteudo préprio ou de terceiros.

- Planejamento recorrente dos temas abordados no més.

- Customizagéo das fanpages com o mote do periodo.

- Gerenciamento de fluxo de aprovagao de conteudo com o cliente.

- Volumetria: até 3 redes sociais, postagens nas
seguintes quantidades: Facebook 3 posts/semana,
Twitter 1 post/dia, Instagram 2 posts/semana.

- Insights para a produgao de conteudo.

- Entrega e apresentacao de relatério mensal.

16.412,00/
més

GESTAO DE
MONITORAMENTO

- Analise das meng¢gdes da marca, bem como da repercussao
das acdes da empresa nesses canais (até
8.000mencgdes/més).

- Monitoramento de interagdes das pessoas com a marca e com as
postagens.

- Monitoramento das postagens com métricas, analise, avaliacdo de
resultados.

- Monitoramento de mengdes e temperatura de humor.

- Monitoramento de resultados de acdes e campanhas.

- Indicadores de desempenho (KPIs).

- Acordo de nivel de servigco 5 x 8.

- Entrega e apresentacao de relatdério mensal.

10.242.00
/més

GESTAO DE
RELACIONAMENTO
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- Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca.

- Classificagao do perfil de seguidores e influenciadores.

- Monitoramento e analise para agdées emergenciais complexas e 14.444,00
sem complexidade.

- Acordo de Nivel de Servico 5 x 8.

- Volume médio de 150 interagdes por més.

- Entrega e apresentacao de relatério mensal.

Observagcdo: os valores nao incluem contratacdo de ferramenta de gestido e
monitoramento em redes sociais.

SEO (SEARCH ENGINE
OPTIMIZATION)

Planejamento |

Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o planejamento
identifica os melhores termos (palavras-chave) e melhores canais para
posicionar a marca, considerando o produto/servico, concorréncia e,
principalmente, volume de buscas na internet, afim de assegurar o melhor
posicionamento da marca nos sites de busca. Sao definidas as metas e os
KPIs que norteardo a gestdo de SEO. Estratégias de link building, conteudo e
performance também sao definidas no planejamento, bem como melhorias
técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos de busca.

Servigco/Escopo Valor-Referéncia

- Analise do comportamento de busca do mercado da empresa.

- Definicdo de palavras-chave positivas e engativas que afetam a
audiéncia.

- Identificagcdo das palavras-chave que estdo mais associadas ao
dominio.

- Definicdo dos melhores canais (buscadores).

- Definicao dos tipos de conteddo mais adequados. 30.856.00

- Definicdo das estratégias de link building.

- Andlise do ranking orgéanico (organic ) e de autoridade (authority ).

- Estudo de consisténcia das palavras-chave em paginas especificas.

- Traffic source - tendéncias no volume de buscas para o
mercado/segmento, em todos os buscadores.

- Anadlise do campo semaéantico para qualificagdo da audiéncia
desejada.

- Definicao da estratégia de gestao de autoridade.

- Definicao de metas e KPls.

GESTAO

A gestdao de SEO é& um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca
evoluem constantemente. Inclui link building, instrugdes técnicas para otimizagao
de paginas, cddigos do site, otimizacdo do conteudo e das imagens, instrugdes
para otimizacao de back-links e, principalmente, gestdo de performance com
foco nos KPlIs definidos no planejamento.

Diagndstico e setup inicial
do Canal
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Consiste em acgdes técnicas no canal, executadas no inicio do trabalho de
gestao, que visam corrigir falhas e tornar o canal 6timo e relevante pelos
buscadores.
- Apontamento de otimizagdes da estrutura da informacao no site.
- Melhorias no title e meta description.
- Corregdes na indexacgao do site (rastreamento,
acgdes manuais, dns, 404, robots , sitemaps e
servidor). 15.100,00
- Levantamento de transferéncia de propriedade e autoridade de
pagina/dominio.
- Analises de broken link, backlink e link building .
- Identificacdo de erros e fatores que podem ser interpretados como
black hat
- Relatdério de posicdo do site na busca organica em palavras-chave
positivas.
Observacao: valor para 20 sec¢des/templates .

GESTAO DE SEO

A gestdo de SEO € um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca

evoluem constantemente.

E fundamental para chegar a primeira pagina dos buscadores e manter o site em

evidéncia.

- Orientagbes para criagdo de conteudos relacionados aos objetivos
tracados.

- Instrugdes técnicas para otimizacdo de paginas. 12.473,00

- Revisdo constante de cddigos do canal. /més

- Otimizagao do conteudo e das imagens.

- Instrugdes para otimizagéo de back-links .

- Gestao de performance com foco nos KPIs definidos no
planejamento.

- Volume sugerido: criagao de um conteudo por semana.

Observacao: Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e

médio porte com funcional semelhante aos citados nesta tabela.

WEBSITE

Responsivo com 10 agcdes: home, empresa, servigos, galeria de midias,
formulario de contato, formulario de orgamento, noticias, clientes,
casos de sucesso, resultados de busca. Especificagido funcional,
arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe , layout e| 48.711,00
desenvolvimento front-end e back-end para um novo website. Painel
de administracdo para atualizacao de conteido. HTML desenvolvido
utiizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.).
Configuragdes basicas para indexagao em buscadores. Testes

nas ultimas versdes dos principais navegadores.

HOTSITE

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de se¢gdées menor e
mais focada a langamentos de promogdes, concursos, eventos, entre outros.
Possui um periodo de vida definido e precisa ter uma estratégica de
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comunicacao bem elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

Hotsite de evento com 8 secdes: home, sobre o evento, como
chegar, agenda, palestrantes, patrocionadores, formulario de
contato, formulario de inscricdo simples, sem meio de pagamento
ou controles integrados. Especificagdo funcional, arquitetura de
informacao (UX), sitemaps, wireframe , layout e desenvolvimento| 28.043,00
front-end e back-end . Painel de administracédo para atualizagado de
conteudo. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc.). Configuragbes basicas para indexacao
em buscadores. Testes nas ultimas versGes dos principais
navegadores.

MOBILE SITE

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um Website, porém devem
ser consideradas premissas técnicas essenciais para elevar a experiéncia do
usuario e otimizar muito o desempenho, visto que sera utilizado em dispositivos
moveis.

Versao de um website ja existente - 10 se¢des: home, empresa,
servigos, galeria de midias (fotos, videos), formulario de contato,
formulario de orgamento, noticias, clientes, casos de sucesso,
resultados de busca, especificagdo funcional, arquitetura de
informacdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento
front-end e back-end Painel de administracdo para atualizacdo de| 29.148,00
conteddo. HTML, desenvolvido utilizando os padroes W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc.). Configuragdes basicas para indexacdo em
buscadores. Testes em até 10 resolugdes diferentes de dispositivos
moveis.

BLOG

O Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente
informagdes de um modo simples e rapido.

Responsivo com 5 sec¢des: home, categoria de conteudo, conteudo,
resultados de busca e fale conosco. Especificagdo funcional,
arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end . Painel de administragdo para| 18.906,00
atualizagao de conteudo. HTML desenvolvido utilizando os padrdes
W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configuragbes basicas para
indexacao em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais
navegadores.

LANDING PAGE

Pagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal
objetivo informar o usuario sobre uma determinada agéao, langamento, promo¢do com
foco em aumentar o engajamento e conversao.
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Pagina unica de campanha ja definida no planejamento, responsiva,
com os seguintes elementos: até 3 banners em slider, até 2 blocos de
textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta de
terceiros, formulario de captacdo que envia um e-mail ao
administrador. Especificagdo funcional, arquitetura de informacéo
(UX), sitemap wireframe , layout e desenvolvimento front-end e back-
end . HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML,
CSS, XML, etc). Configuragbes basicas para indexagdo em
buscadores. Testes nas Uultimas versdes dos principais
navegadores.

9.349,00

MOBILE APP |

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para as plataformas
Android e IOS. Especificagao funcional, arquitetura de informacao (UX),
wireframe, layot e desenvolvimento front-end e back-end
Funcionalidades: login, logout, esqueci minha senha, termos de uso,
cadastro, sobre o aplicativo, galeria de fotos, noticias, push notification,
eventos, alteracdo de dados cadastrais. Painel de administragcéo para
atualizacdo de conteudo e APIs de integracdo entre o back-end e o
APP. Compatibilidade e testes nas Uultimas versdes de sistema

operacional dos principais dispositivos.

75.627,00

E-COMMERCE

Customizacdo de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em
caso de plataformas open-source, € definido um tema padrao e com base nisto €
feita toda customizacéo. Em caso de plataforma proprietaria, & utilizado o tema ja

existente e feitas as customizacdes dentro dos limites da plataforma.

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel de
maturidade média em venda online. Layout e desenvolvimento front-
end e back-end. Personalizagdo das seguintes paginas: home,
categoria de produtos, produto, carrinho de compras, finalizagcdo de
pedido, resultados de busca, institucional. HTML desenvolvido
utiizando os padrées W3C (HTML, HXTML, CSS, XML, etc).
Configuragdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas

ultimas versdes dos principais navegadores.

63.286,00

Observacgodes:

1) O valor nao inclui: planejamento, treinamento, homologacao de meios de pagamento,

homologacao de formas de entrega e carga de produtos.

2) O valor nao inclui desenvolvimento ou locacao de plataforma, que deve ser orcado a

parte.

3) O valor ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que

devem ser orgcados a parte.

E-MAIL MARKETING

Criacao e produgao do HTML

Criagao de layout com conteudo produzido a partir do briefing do cliente,
mais

diagramacao e producdo da pegca em HTML, com links e cddigos

para mensuracgao.

4.404,00
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Outros servigcos de E-mail Marketing |

Importacéo, higienizagcdo e segmentagéo da base. Importagédo do HTML
e programacao dos disparos. Gestao: geracio de relatérios, analise de
performance e sugestdes de ajustes.

Sob
consulta

NEWSLETTER

Criacao e produgao do
HTML

Criacao de layout mais diagramacao e produgio da peca em HTML,
com links e cdédigos para mensuragao. Conteudo especializado
produzido pelo cliente.

Outros servigos de
Newsletter

4.404,00

Importagéo, higienizagao e segmentagao da base. Importagédo do HTML
e programacao dos disparos. Gestao: geracao de relatérios, analise de
performance e sugestdes de ajustes.

Sob
consulta

M) Valores Referenciais de Servigos Publicitarios para Concorréncias

(Federal, Estadual ou Municipal)

Criacao de conceito de campanha - apresentacao até 3 pecas finalizadas -

30.331,00
* Valor de custeio

Criagao de conceito de campanha integrada:

Planejamento de midia offline e online - apresentagao até 7 pecas finalizadas -

45.495,00
* Valor de custeio

*Valor de custeio é valido exclusivamente para participagao em concorréncia,

independente do resultado.

* Para a transferéncia de direitos autorais da campanha, deverao ser utilizados
os valores de acordo com a Lista de Valores Referenciais de Servicos Internos

do Sinapro/PR vigente.

do trabalho.

Pre¢o em caso de desisténcia de trabalhos encomendados: pode ser cobrado 50% sobre o valor
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